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@ Metodologija

Vrijeme istrazivanja 05.04. - 20.04. 2013.

Metoda prikupljanja podataka | Telefonsko anketiranje - CATI (Computer Assisted Telephone Interviewing)

Prosjecno trajanje ankete: 15 min
Velicina uzorka N=503 ispitanika
Metoda izbora domacinstva Metoda slu¢ajnog odabira fiksnih telefona domacinstava

Tehnika zadnjeg rodendana
Metoda izbora ispitanika (osoba u domacinstvu koja je zadnja imala rodendan, a starija je
od 18 godina)

Reprezentativnost Reprezentativan uzorak domacinstava na podrucju BiH

m[pr]
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@ Glavni zakljucci

Mediji su i nadalje institucija kojoj se najvise vjeruje u Bosni i Hercegovini, slijede
vjerske zajednice i nevladin sektor.

Bosanskohercegovacki ispitanici najmanje vjeruju politicarima i politickim
strankama.

U odnosu na prethodnu godinu povjerenje je poraslo u vjerske zajednice, a palo
prema nevladinu sektoru, medunarodnoj zajednici, institucijama
vlasti, politi¢arima i strankama.

Vedina ispitanika je zadovoljna radom medija u Federaciji BiH, pri ¢emu nema
znacajnih razlika u odnosu na prethodnu godinu.

Kada je rijeC o zadovoljstvu radom medija u Federaciji BiH, medu ispitanicima u
RS-u biljezimo blagi porast zadovoljstva a u Federaciji odredeni pad. A kad je rijec
o zadovoljstvu medijima u RS-u, ispitanici u Federaciji su u puno vecoj mjeri
iskazali nezadovoljstvo nego ispitanici u RS-u, kojima su takvi mediji u znacajnoj
mjeri prihvatljivi. Nastavlja se trend nezadovoljstva ispitanika iz jednog entiteta
radom medija u drugom entitetu.

Najvedi dio ispitanika smatra da je sloboda medija, kako u u FBiH, tako i u RS-
u, malo ili nikako prisutna. U Federaciji nema promjena u odnosu na 2012.
godinu i pritom nema znacajnije razlike izmedu entiteta o tom stajalistu. Vedi broj

ispitanika iz RS-a nego iz FBIH smatra da je sloboda medija u RS malo ili nikak
prisutna. m I p

]
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@ Glavni zakljucci

= Biljezimo trend rasta stava da je osnovna prepreka slobodnim medijima u BIH
politicka zavisnost. Na drugom mjestu je i dalje financijska ovisnost.

= | u Federaciji i RS-u se najviSe apostrofira porast politicke ovisnosti medija, a u
Federaciji biljezimo i blagi porast stava (u odnosu na 2012.) kako na to utjece i
nedovoljna profesionalnost novinara.

= |spitanici smatraju kako mediji nisu neovisni ve¢ najvedi utjecaj na medije imaju
politicari i politicke stranke, te kako dolazi do rasta utjecaja poslovnih ljudi i vlasnika
medija. Smatraju kako se smanjuje utjecaj OHR-a i medunarodne zajednice na
medije. Pritom u Federaciji biljezimo blagi pad politickog utjecaja a u RS-u blagi
porast.

= PolitiCare i politicke stranke ispitanici smatraju glavnim krsiteljima novinarskih prava
i medijskih sloboda. Medutim to se dogada u puno vecoj mjeri u Federaciji nego u
RS-u. Ispitanici smatraju kako poslovni ljudi krSe prava novinara u RS-u puno vise
nego u Federaciji.

= Vedina ispitanika smatra da su napadi na novinare neprihvatljiv nacin djelovanja.
Ipak, svaki 5-ti ispitanik opravdava ovakve postupke. Zanimljivo je da broj onih koji
nalaze opravdanje za takve postupke blago raste u odnosu na 2012. godinu.

mipr]
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@ Glavni zakljucci

= Cak 80% gradana smatra kako je novinarsko djelovanje politi¢ki motivirano a njih 42%
smatra to razlogom gubitka objektivnosti.

= Misljenje ispitanika kako su novinari u svome radu politicki motivirani znacajno je u
porastu u periodu mjerenja 2009-2013. A porast takvih razmisljanja posebno biljezimo
kad su u pitanju ispitanici u Federaciji BiH.

= |spitanici smatraju kako bosanskohercegovacki mediji izborom tema ne pokrivaju
dovoljno njihove interese. Trend povecanje loSe odabranih tema od 2009 do 2013 se
nastavlja. To se posebno odnosi na Federaciju gdje je nezadovoljstvo odabirom tema
o kojima se izvjeStava vece. lako je i dalje nezadovoljstvo prisutno, trend lose
odabranih tema u RS-u je donekle zaustavljen.

= Top 4 teme za koje ispitanici smatraju da bi ih bh. novinari trebali viSe obradivati su:
socijalne teme, ekonomske teme,one koje se ticu svakodnevnog Zivota gradana te
kriminal i korupcija (ta tema je nesto naglasenija u RS-u).

= U pogledu nacina unaprijedenja novinarskog rada i kvaliteta izvjeStavanja, gotovo
polovina ispitanika smatra da je potrebno poboljsati uvjete za rad novinara kako bi se
unaprijedio njihov rad i poboljsala kvaliteta izvjeStavanja.

= |spitanici u Federaciji u puno veéoj mjeri smatraju kako bi nuzno trebalo poraditi na
boljem materijalnom i financijskom statusu novinara a ispitanici u RS-u vjeruju da bi
na kvalitetu u puno veéoj mjeri utjecao bolji sistem obrazovanja. [ ]
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@ Glavni zakljucci

= TV je i dalje dominantan medij u BiH ali svaki 4. ispitanik se najkvalitetnije informira
putem interneta. Utjecaj dnevnih novina i radija je potcijenjen.

= Gotovo svaki drugi ispitanik ocjenjuje internet kao iznimno vazan i pritom nema vede
razlike izmedu entiteta.

" Mediji iz Hrvatske i Srbije imaju znacajan utjecaj na javno mnijenje u Bosni i
Hercegovini. Cak 2/3 ispitanika prati medije iz susjedstva svaki dan ili nekoliko puta
sedmicno. Broj onih koji svakodnevno prate medije iz susjedstva veci je u RS-u.

= Cak trecina ispitanika se slaZe kako su hrvatski mediji kvalitetniji od onih u BiH!
U Federaciji to smatra Cak 43% ispitanika a u RS-u 20%.

= Tek Cetvrtina ispitanika smatra kako se s povecanjem kolicine medijskih sadrzaja koji su
dostupni na trzistu i u razli¢itim medijima povecao pluralizam misljenja. Medutim, za
tu kvalitetu najpresudnijim smatraju jacanje interneta.

= Kako je internet demokratizirao komunikaciju i omogucio pluralizam misljenja smatra
38% ispitanika. Medutim, kvantitetu ocito ne prati kvaliteta. Tako 32% ispitanika
smatra kako unatoC povecanju broja internetskih portala i javno dostupnih medijskih
sadrZaja se ne osjecam kvalitetnije informiranim(om), jer je previse slicnoga.

= Kako bosanskohercegovacki mediji pridonose jacanju tenzija na nacionalnom,
politickom i vjerskom planu te medu entitetima u BiH smatra 34% ispitanika a u puno

vecoj mjeri u RS-u nego u Federaciji. m [p r]
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& Ispitanici najvise vjeruju medijima i vjerskim zajednicama, a najmanje
politicarima.
Povjerenje u rad institucija 2013.

... | Nevladin |[Medunarodnallnstitucije| Vjerske | Politicke cev
Mediji I . C . Politicari
sektor zajednica vilasti | zajednice | stranke
%
100 -
90
80 80 80

Prikazani rezultati 80 1 76

ispitanika koji su rekli da 70
VJERUJU U RAD 70 + 64 66 66
navedenih institucija 61
(samo odgovori “U 60 - >8
potpunosti im vjerujem” i 53 53
“Donekle im vjerujem”). 50
Odgovor “Ne znam”’ i 44
iskljucen iz analize. 41
40 4 35
H Bi 29
BiH 30 - 28
24
21 19
FBiH 20 1 14
10
RS
0 1 | | |

Baza: Svi ispitanici, n=504
Pitanje: P1. Koliko imate povjerenja u rad sljedecih institucija?

Nivo statisticke znacajnosti: 95%
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a Tokom ispitivanog perioda 2009.-2013., jedino je konstantan rast povjerenja u vjerske institucije

Povjerenje u rad institucija —2009.-2013.
BiH

Prikazani rezultati
ispitanika koji su
rekli da VJERUJU U
RAD navedenih
institucija (samo
odgovori “U
potpunostiim

. - . m 2010.
vjerujem” i “Donekle
im vjerujem”). m2011.
ngovor . Ne Zn.am 2012
iskljucen iz analize.
m 2013

Mediji nevladin sektor medjunarodna institucije vlasti vjerske politicke stranke politic¢ari
zajednica zajednice

Baza: Svi ispitanici, 2009.-2013.
Pitanje: P1. Koliko imate povjerenja u rad sljedeéih institucija?
. . 9
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Vecina ispitanika je zadovoljna radom medija u Federaciji BiH, pri Cemu nema
znacajnih razlika u odnosu na 2012.

Zadovoljstvo radom medija i novinara u Federaciji BiH 2013.

Nezadovoljni
Zadovoljni

BiH

Federacija BiH

Republika Srpska

Skala poéetna 4 20009.
stepena odgovora na

pitanje grupirana u
dvije kategorije:
ZADOVOL:JNI (u 2010.
potpunosti/donekle
zadovoljan/a)

[

NEZADOVOLJNI

(u potpunosti/

donekle 2011.
nezadovoljan/a).

2012.
2013
Baza: Svi ispitanici, 2009.-2013.
Pitanje: U kojoj mjeri ste opéenito zadovoljni radom novinara i medija u Federaciji BiH?

%

m[pr]
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@ Ispitanici iz Federacije BIH znaéajno su manje zadovoljni medijima i novinarim iz RS

nego ispitanici iz RS

Zadovoljstvo radom medija i novinara u Republici Srpskoj 2009.-2013.

Skala pocetna 4

stepena odgovora na

pitanje grupiranau
dvije kategorije:
ZADOVOLJNI (u
potpunosti/donekle
zadovoljan/a)

i

NEZADOVOLJNI

(u potpunosti/
donekle
nezadovoljan/a).

Iznad prosjeka

‘ Ispod prosjeka

Baza:
Pitanje:

Nezadovoljni
Zadovoljni

BiH

Federacija BiH

Republika Srpska

2009.

2010.

2011.

2012.

2013.

Svi ispitanici, 2009.-2013.
P3. U kojoj mjeri ste opcéenito zadovoljni radom novinara i medija u Rapublici Srpskoj?
Nivo statisticke znacajnosti:  99%

%

m[pr]
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Zadovoljstvo radom medija i novinara u FBiH/RS 2009.-2013.

BiH FBiH RS
%
100 -
Prkazani samo odgovori: 90 +
ZADOVOLJINI (u 80 82
potpunosti/donekle 30 - 76
zadovoljan/a) 73 72 73.2 74
70 64
9.3 59
0 | 57 R 55 5858
m Zadovoljstvo 49 49 49 a9
medijima u >0 7 "
FBiH i 38
40 35 33
30 26 | 26 26
= Zadovoljstvo 20 7
medijimauRS |
0 -
2009.2010.(2011.]2012.|2013. [2009.| 2010. | 2011. |2012.]2013.|2009. | 2010. | 2011. | 2012 | 2013.

Svi ispitanici, 2009.-2013.
U kojoj mjeri ste opéenito zadovoljni radom novinara i medija u Federaciji BiH (P2.) + Republici Srpskoj (P§)?
‘ 12
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@ Najvedi dio ispitanika smatra da je sloboda medija u FBiH malo ili nikako prisutna i
nema promjena u odnosu na 2012 godinu

Sloboda medija u Federaciji BiH — 2009.-2013.

90 -+

83
80.4 816

80 -

B BiH ™ FBiH RS

Prikazani rezultati 70 -
ispitanika koji su
odgovorili

UOPCE NIJE / MALO 60 -
PRISUTNA

50 -

40 -

30 4

20 -

10 ~

2009. 2010. 2011. 2012. 2013
Baza: Svi ispitanici, 2009.-2013.
Pitanje: Po vasem misljenju, kolika je trenutna sloboda medija u Federaciji BiH? I I l p r
: . 13
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@ Vedi broj ispitanika iz RS nego iz FBIH smatra da je sloboda medija u RS malo ili nikako
prisutna

Prikazani rezultati
ispitanika koji su
odgovorili

MALO PRISUTNA /
UOPCE

NIJE PRISUTNA.

Baza:
Pitanje:

90 -

80 -

70 -

60 -

50 -

40 -

30 -

20 -

10 4

Sloboda medija u Republici Srpskoj — 2009.-2013.

mBH ®™FBIH ®RS

2009. 2010. 2011. 2012. 2013

Svi ispitanici, 2009.-2013.
Po vasem misljenju, kolika je trenutna sloboda medija u Republici Srpskoj?
14
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ﬁ Trend rasta stava da je osnovna prepreka slobodnim medijima u BIH politicka
zavisnost se nastavlja

Osnovne prepreke slobodnom radu medija u BiH 2009.-2013.

BiH
% 2009. 2010. 2011. 2012. 2013.

B neadekvatan
zakonski okvir

m nedovoljna
profesionalnost

B opca politicka
klima u zemlji

m financijska
zavisnost

m politicka zavisnost

Baza: Svi ispitanici, 2009.-2013.

Pitanje: Sta mislite, koje su dvije osnovne prepreke slobodnom radu medija u BiH? I I l [ p r ]
. . 15
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@ Najveéa prepreka slobodnom novinarstvu je politi¢ka zavisnost smatra svaki drugi
ispitanik iz FBIH

Osnovne prepreke slobodnom radu medija u BiH 2009.-2013.

Federacija
BiH 2009. 2010. 2011. 2012. 2013.
%
] neadekv.atan.
zakonski okvir m
| 8 |
nedovoljna 6 | “
profesionalnost
opca politicka
klima u zemlji
50 41.8
32
financijska 25 37
zavisnost
56
politicka zavisnost 47 38 51 49
Baza: Ispitanici, Federacija BiH 2009.-2013.
Pitanje: Sta mislite, koje su dvije osnovne prepreke slobodnom radu medija u BiH?

m[pr]
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@ Isti stavovi prema preprekama sui u RS

Osnovne prepreke slobodnom radu medija u BiH 2009.-2013.

Republika
Srpska
% 20009. 2010. 2011. 2012. 2013.
W neadekvatan
akonski okvir 13
1 [ 152
B nedovoljna “
profesionalnost ﬁ
opca politicka
klima u zemlji 42.9
40
42 47
financijska =
zavisnost
58.7
o 43 a7 >4 50
politicka zavisnost
Baza: Ispitanici, Republika Srpska 2009.-2013.
Pitanje: Sta mislite, koje su dvije osnovne prepreke slobodnom radu medija u BiH?

m[pr]
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Najveci utjecaj na medije imaju politicari i politicke stranke, rast utjecaja
poslovnih ljudi

Najvedi uticaj na rad medija u BiH imaju ... (2009.-2013.)

BiH 2009. 2010. 2011. 2012. 2013.
%
100 -
B OHRI
medjunarodna 99 1
zajednica

80 +

m Viasnici medija i 707
urednici
60 -
50 |
[ | U.tje.cajm B 40 4
biznismenii
poslovni ljudi 30 A
20
m Politicari i

politicke stranke 10 -

Baza: Svi ispitanici, 2009.-2013.
Pitanje: Sta bi ste rekli, ko od sljededih ima najvedi uticaj na rad medija u BiH? I I l p r
) . 18
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a Ista percepcija utjecaja politicara i stranaka na medije je u FBIH...

Najveci uticaj na rad medija u BiH imaju ... (2009.-2013.)

Federacija 2009. 2010. 2011. 2012. 2013.

BiH

%

M OHR| 6 | m
ednicn S

Vlasnici medija i
urednici

Utjecajni
biznismenii 70
poslovni ljudi 62 60 66 64.1

Politicari i
politicke stranke

Baza: Ispitanici, Federacija BiH 2009.-2013.

Pitanje: P8. Sta bi ste rekli, ko od sljedeéih ima najveéi uticaj na rad medija u BiH? I I l [ p r ]
19
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& Kao i u RS...

Najveci uticaj na rad medija u BiH (2013.)

Republika 2009. 2010. 2011. 2012. 2013.
Srpska

%

m OHRI
medjunarodna
zajednica

m Vlasnici medijai
urednici

m Utjecajni biznismeni
i poslovni ljudi 69 69 65.7
56 61

Politicarii politicke
stranke

Baza: Ivspitanici, Republika Srpska 2009.-2013.
Pitanje: Sta bi ste rekli, ko od sljedecih ima najvedi uticaj na rad medija u BiH? I I l p r
20
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Politicare i politicke stranke ispitanici smatraju glavnim krsiteljima
novinarskih prava i medijskih sloboda. Poslovni ljudi vise krSe prava novinara
prema stanovnicima RS-a

Glavni krsitelji novinarskih prava i medijskih sloboda u BiH - 2013.

BiH FBiH RS

%

B Nevladin sektor

[ Vjerske zajednice

Oglasivacii sponzori
B OHR i medjunarodna
zajednica

® Utjecajnibiznismeni i
poslovni ljudi

m Vlasnici medija i
urednici

m Politicarii politicke
stranke

Baza: Svi ispitanici, n=504

Pitanje: Po vasem misljenju ko su od sljedecih glavni krsitelji novinarskih prava i medijskih sloboda u BiH? I I l [ p r ]
. . 21
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Vecina ispitanika smatra da su napadi na novinare neprihvatljiv nacin
djelovanja. Ipak, svaki 5-ti ispitanik opravdava ovakve postupke.

Napadi na novinare-neprihvatljivo ili opravdano? 2009.-2013.

Opravdano BiH Federacija BiH Republika Srpska %
Neprihvatljivo

2009. I
2010.

2012.

2013.

Baza: Svi ispitanici, 2009.-2013.
Pitanje: Sa kojom od dvije navedene izjava biste se najprije slozili? m T
Svaka vrsta napada na novinare je u potpunosti neprihvatljiva; U nekim slucajevima napadi n@8 ndvin@refsu d@ni
22

Millenium PR | BIH



4 od 5 ispitanika smatra da pojedini novinari ne izvjestavaju objektivno, veé su u
svome radu politicki motivirani. Ovakvo misljenje ispitanika je znacajno u porastu u
periodu mjerenja 2009-2013.

Politicka motiviranost u radu novinara 2009.-2013.

. e o . o
BiH Federacija BiH Republika Srpska %
4 ; ea;)z:]);e na 2009. motiviran (4+3)
odgovorana
pitanje B donekle/u
grupirana u .
dvije 2010. potpunostise NE
kategorije: slazem
NIJE
POLITICKI
MOTIVIRAN (u
potpunosti/do 2011.
nekle se ne
slazem) 1
i
POLITICKI B donekle/u
MOTIVIRAN 2012. potpunosti se
(u potpunosti slazem
/donekle se €
slazem).
Politicki je motiviran
2013. (1+2)

Baza: Svi ispitanici, 2009.-2013.

Pitanje: Jedna od najceséih kritika koje se upucuju na adresu novinara od strane prozvanih politi¢ara i uticajnih osm j[ap r ]
23

pojedinih novinar politicki motiviran. U kojoj se mjeri slaZete s tim misljenjem?
Nivo statisticke znacajnosti: 95%
Millenium PR | BIH



Rad novinara je cesto politicki motiviran zbog cega gube objektivnost

45
42
40 415 40

H BIH W FBiH B RS

Uopce se ne 2 3 4 U potpunosti se
slazem slazem

Baza: Svi ispitanici, n=504. m [ p r ]
. . 24
Millenium PR | BIH



Politicki utjecaj na javne medije je prilicno prisutan.

70 -

] 58
60 mBIH ®FBH ®RS 55.8 55

40 -

30 -
22.422 22

20 -
10 -
0 -
Uopce se ne 2 3 4 U potpunosti se
slazem slazem

Baza: Svi ispitanici, n=504. m [ p r ]
. ) 25
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ﬁ Trend povecanje lose odabranih tema od 2009 do 2013 se nastavlja

Teme o kojima bh. novinari izvjestavaju

B Dobro odabrane (pokrivaju glavnainteresovanja gradana)

BiH m Donekle dobro odabrane (pokirvaju neka od glavnih interesovanja gradana, aliima i tema koje se ne ohraduju)
B Lose odabrane (novinari uopceno obradjuju teme koje najvise zanimaju gradane)
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
2009.
2010.
2011.
Baza: Svi ispitanici, 2009.-2013.
Pitanje:

‘ekli da su teme o kojim bh. novinari izvjestavaju...

m[pr]
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& Trend povecanje loSe odabranih tema od 2009 do 2013 se nastavlja i u Federaciji BIH

Teme o kojima bh. novinari izvjeStavaju

m Dobro odabrane (pokrivaju glavnainteresovanja gradana)

m Donekle dobro odabrane (pokirvaju neka od glavnih interesovanja gradana, ali ima i tema koje se ne ohraduju)

Federacija m Lose odabrane (novinari uopceno obradjuju teme koje najvise zanimaju gradane)
BiH
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
%
| | | | | | | | | | |
2010.
2011.

Baza: Svi ispitanici, 2009.-2013.
Pitanje: P12. Da li bi ste rekli da su teme o kojim bh. novinari izvjestavaju... I I l p r
a : 27
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ﬁ Trend povecanja loSe odabranih tema u RS se zaustavio!

Teme o kojima bh. novinari izvjestavaju

m Dobro odabrane (pokrivaju glavnainteresovanja gradana)
m Donekle dobro odabrane (pokirvaju neka od glavnih interesovanja gradana, ali ima i tema koje se ne ohraduju)
Republika m Lose odabrane (novinari uopceno obradjuju teme koje najvise zanimaju gradane)

Srpska

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

2009.

v | R N
- -

Baza: Svi ispitanici, 2009.-2013.

Pitanje: Da li bi ste rekli da su teme o kojim bh. novinari izvjeStavaju... I I l [ p r ]
. . 28
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@ Top 3 teme za koje ispitanici smatraju da bi ih bh. novinari trebali vise obradivati su:
socijalne teme, ekonomske teme, kao i one koje se ticu svakodnevnog zivota gradana.

%

M Socijalne teme

W Svakodnevni zivot
gradjana
Ekonomske teme
Korupcijui
kriminal

W Zdravstvo
Obrazovanje

M Politicke teme

W Vjerske teme

Teme revijalnog
karaktera

Baza: Svi ispitanici, n=504.
Pitanje: Koje od navedenih tema bi novinari trebali obradivati u ve¢oj mjeri nego sada?

Teme koje bi bh. novinari trebali obradivati u vecoj mjeri (2013.)

BiH

FBiH

RS

49.5

49.6

49.4

37.5 38 7

27.7

m[pr]
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Gotovo polovina ispitanika smatra da je potrebno poboljsati uvjete za rad novinara
kako bi se unaprijedio njihov rad i poboljsala kvaliteta izvjeStavanja. Ispitanici u
Federaciji traze bolji materijalni status a ispitanici u RS-u bolje obrazovanje.

Nacini unaprijedenja novinarskog rada i kvaliteta izvjestavanja (2013.)

[
% BiH FBiH RS
W Potrebno je
poboljsati uvjete za 50 48.5
rad novinara

42.4

39.9

W Novinari trebaju
imati bolji
materijalnii
finansijski polozaj za
rad
Potrebno je
osigurati bolju
primjenu zakona o
zastiti prava
novinara

35.6

32.9 34

29.3

21.4 21.6 21.1

Treba unaprijediti
sistem obrazovanija
novinara

Kriteriji za ulazak u
novinarsku profesiju
trebali bi biti
poostreni

Baza: Svi ispitanici, n=504.
Pitanje: Na koje od navedenih nacina je po vasem misljenju potrebno najprije unaprijediti novinarski rad i kvalitet @gvj@St@afja?
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TV je i dalje dominantan medij ali ujedno svaki 4. ispitanik se najkvalitetnije informira
putem interneta

Zahvaljujuci kojem mediju se najkvalitetnije informirate?

70 -

63.3
60.3

H BIH ™ FBiH W RS

televizija internet radio dnevne novine tjednici i magazini

Baza: Svi ispitanici, n=504. m [ p r ]
‘ ieni 31
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& Gotovo svaki drugi ispitanik ocjenjuje internet kao iznimno vaznim

Baza:

50

45

40

35

30

25

20

15 -

10

U kojoj mjeri ocjenjujete vaznost interneta kao medija za
javnost i gradane? (ocjena 1 — uopce nije vazan pado 5 —
iznimno je vazan)

H BIH m FBiH

uopce nije vazan 2 3 4 iznimno je vazan

Svi ispitanici, n=504. m [pr]
‘ N 32
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@ 2/3 ispitanika prati medije iz susjedstva svaki dan ili nekoliko puta sedmicno

Koliko ¢esto pratite medije susjednih drzava (Hrvatske i Srbije)?

44.1

41.3

H BIH W FBiH B RS

28.3
26.6

23.3 24.524.4 24.7

svakodnevno rijetko nekoliko puta semi¢no nikada

Baza: Svi ispitanici, n=504.

m{pr]



@ Cak trecina ispitanika se slaze kako su hrvatski mediji kvalitetniji od onih u BiH!
U Federaciji to smatra cak 43% ispitanika a u RS-u 20%.

Hrvatski mediji su kvalitetniji od bosanskohercegovackih..

41
40 - mBIH ®WFBiH ®mRS

31

Uopce se ne 2 3 4 U potpunosti se
slazem slazem

Baza: Svi ispitanici, n=504. m [ p r ]
‘ illeni 34
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@ Povecanje kolicine medijskih sadrzaja (ni)je rezultiralo kvalitetom.

Posljednjih godina se povecala kolicina medijskih sadrzaja u javnosti a
time i razli¢itih pogleda na drustvene i politicke prilike.

70 -

H BIH m FBiH B RS

Uopce se ne 2 3 4 U potpunosti se
slazem slazem

Baza: Svi ispitanici, n=504. m [ p r ]
‘ Millenium PR | BIN >°



@ Internet je demokratizirao komunikaciju u zemlji!

Internet je demokratizirao komunikaciju i omogucio pluralizam
misljenja.

40 - 37.6 38
35.335 36

B RS
25 -

20 -
15 -
10 -
5 -
0 .
Uopce se ne 2 3 4 U potpunosti se
slazem slazem

Baza: Svi ispitanici, n=504. m [ p r ]
‘ Millenium PR | BIH 3°



@ Internetskim portalima nedostaje originalnosti i kvalitetnijih sadrzaja!

UnatoC povecanju broja internetskih portala i javno dostupnih
medijskih sadrzaja ne osjecam se kvalitetnije informiranim(om), previse
je slicnoga.

40.4 41 49

B RS

Uopce se ne 2 3 4 U potpunosti se
slazem slazem

Baza: Svi ispitanici, n=504. m [ p r ]
‘ ieni 37
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@ Mediji ipak pridonose jaCanju tenzija u drzavi!

Bosanskohercegovacki mediji pridonose ja¢anju tenzija na
nacionalnom, politickom i vjerskom planu te medu entitetima u BiH

40 - 39
mBIH m®FBH mRs 37237 37

Uopce se ne 2 3 4 U potpunosti se
slazem slazem

Baza: Svi ispitanici, n=504. m [ p r ]
‘ Millenium PR | BIH %
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Hvala vam na pazniji!
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