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Sadrzaj Uvodnik

Dogadaii Krajem 2013. godine u BiH i zemljama regije pokrenut je ¢etverogodisnji pro-
ogadaji jekat ,,Odgovor gradana na klijentelizam u medijima (MEDIA CIRCLE)“ kojim
L. . se zeli uspostaviti neovisan i odrziv medudrzavni mehanizam za aktivno pracenje
Saopcenja za javnost medijskih politika, zagovaranje i brzu reakciju na probleme medija u Jugoistocnoj
Evropi. Nositelj projekta je Partnerstvo za drustveni razvoj iz Zagreba, a partneri
Mediji o medijima iz pet zemalja jugoistocne Europe su: Expert Forum (Rumunjska), Vesta (BiH),
BH novinari (BiH), Institut za javnu politiku (Crna Gora), Centar za medijske
Konkursi aktivnosti (Makedonija), YUCOM - Komitet pravnika za ljudska prava (Srbija) i

Nezavisno drustvo novinara Vojvodine (Srbija).
Najava dogadaja Razloga za ovakav projekat je mnogo. Problemi su isti u cijeloj regiji, od uti-
Lo ) L. caja moc¢nih politickih i ekonomskih lobija na medije, pritisaka i napada na
Linija za pomoc¢ novinarima novinare, ekonomskog uni$tavanja nezavisnih medija, do senzacionalistickog
. o izvjestavanja i sve izrazenijeg gubitka vjerodostojnosti medija. Nedavni dogadaji
Projekat Media Circle poput afere Gibraltar, gadenje emisije ,,Utisak nedjelje“ na B92, ukidanja kolegija
Odgovor gradana na klijen- istrazivackog novinarstva na FakulJtetu politickih znanosti u Zagrebu, najbolje
telizam u medijima odslikavaju stanje medijske scene u regiji i potvrduju potrebu za zagovaranjem
Pise: Munir Podumljak izmjene medijskih zakona, stalnim monitoringom medija, stvaranjem i jacanjem

novinarskih sindikata, vracanjem dostojanstva novinarskoj profesiji, uvedenjem
Medijski zakoni drumom, medijska reda na medijskoj sceni...

stvarnost sumom Rasvjetljavanje navedenih problema u medijskoj zajednici regije sastavni je dio
Pise: Nedim Sejdinovic aktivnosti planiranih u Media Circle projektu. Kako je klju¢ni cilj klijentelistickih
politika i praksi moc¢ i uticaj, sudionici ovog projekta ¢e se fokusirati upravo na
Medijska scena u Makedoniji: moc¢ politike i uticaj pojedinaca na medije i kreiranje medijskih sadrzaja. Kao
Novi scenarij ili ponovo “isti film” vazan produkt projekta bice Lista indikatora za mjerenje medijskog klijentelizma
medijskih sloboda u Makedoniji u nasoj regiji, koji ¢e se uskoro javno publikovati. Pokrenut je i portal www.fair-
Pise: Nebojsa Ilijevski press.eu koji se bavi iskljuc¢ivo pitanjima i problemima vezanima uz medije i javni
interes. Otvaranje $iroke javne debate putem ovog portala i istoimene facebook
Medijska scena u Crnoj Gori: grupe vazan je praktiéan i vidljiv korak u borbi za slobodne medije i njihov rad u
Duboke politicke podjele koje Interesu Javnosti.
je stvorila borba za nacionalnu i O problemima medijske zajednice u zemljama regije, medijskom klijentelizmu
teritorijalnu nezavisnost i znacaju ovog projekta za E-novinar pi$u: Munir Podumljak, izvr$ni direktor
Pise: Selena Tasi¢ Partnerstva za drustveni razvoj iz Zagreba, Nedim Sejdinovi¢, predsjednik IO

Nezavisnog drustva novinara Vojvodine, Nebojsa Ilijevski iz Centra za medijske

BiH najgora u zadnjih 10 godina aktivnosti iz Skoplja i Selena Tasi¢ iz Instituta za javnu politiku iz Podgorice.

Pise: Adis Susnjar Adis Susnjar, Udruzenje/udruga BH Novinari
Dogadaji Projekat Media Circle

13.11.2014. Odgovor gradana na klijentelizam u medijima

U Banjaluci odrzana debata “Mediji i

evropski standardi” Pise: Munir Podumljak

Javna debata o provodenju zakona o
slobodi pristupa informacijama u regiji
»Mediji i evropski standardi®, odrzana
je 13. novembra u Banjaluci u orga-
nizaciji njemacke fondacije “Friedrich
Ebert Stiftung”, Transparency Inter-

Klijentelizam u opéem smislu predstavlja neopravdani utjecaj na struktu-
ru, proces ili rezultat procesa u svrhu ostvarivanja netransparentnog indi-
vidualnog ili grupnog cilja. Jonathan Hopkin ¢e u svom radu ,,Konceptu-
alizacija politickog klijentelizma: Politicka razmjena i teorija demokracije®
iz 2006. godine opisati politicki klijentelizam kao ,,raspodjelu odabranih
prednosti pojedincima ili jasno definiranim skupinama u zamjenu za
politicku potporu. Prema ovom pojednostavljenom opisu, politicki i iz-
borni procesi u Hrvatskoj, njezinu okruzenju i drugim tranzicijskim
zemljama, imaju iskljuc¢ivo klijentelisticki karakter, te bi ve¢ina zemalja u
okruzenju, ukljucujuc¢i Hrvatsku, uz Republika, mogle slobodno imati i
prefiks ,, Klijentelisticka®

national BiH i Udruzenja/udruge BiH
novinari-Klub novinara Banjaluka.
Tokom debate istaknuti su problemi
sa kojim se susre¢u novinari prilikom
trazenja javnih informacija i potreba za
osnivanjem povjerenstva za informaci-
je koje bi novinarima olaksalo posao. Klijentelizam, iako fenomen za sebe, predstavlja i jedan od najmalignijih

Vidi detalino ~ oblika korupcije s obzirom da vecina klijentelistickih praksi nije zabran-
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Saopcenja za javnost

23.10.2014.
Mijatovi¢: IstraZiti i procesuirati sve napade
na novinare
Nakon posljednjih prijetnji smréu upucenih
dvojici reportera Predstavnica OSCE za slo-
bodu medija Dunja Mijatovi¢ pozvala je vlasti
Bosne i Hercegovine da istraze sve prijetnje
novinarima u BiH.
Kamerman Emir Hrnci¢ i novinar Omer
Hasanovi¢ sa FTV-a dobili su prijetnje od
osudenog kriminalca u Tuzli.
,Zastra$ivanje i napadi na novinare ne smiju
biti tolerosani. Pozivam vlasti da poduzmu
sve da se u potpunosti istraze sve prijetnje i
napadi na novinare. Krajnje je vrijeme da se
pocinioci kazne, kako bi se sprijecila atmosfera
nekaznjivosti®, kazala je ona.
Mijatovi¢ je pozvala vlasti da u potpunosti
istraze sve prijetnje i napade na novinare.pred
lice pravde’, kazala je Mijatovic.

Opsirnije

21.10.2014.
OSCE trazi istragu napada hakera na news
portale
Predstavnica OSCE-a za slobodu medija Dunja
Mijatovi¢ pozvala je 21. oktobra predstavnike
vlasti Bosne i Hercegovine, Srbije i Albanije da
istraze napade hakera na web-stranice medija
posto oni predstavljaju jasnu opasnost za slobodu
medija.
»Svjedocili smo podmuklom poricanju nedavnih
napada na servere ¢ime su ometane zakonske ak-
tivnosti novinara. Organi za sprovodenje zakona
svih zemalja moraju istraziti te napade®, kazala je
Mijatovic.

Opsirnije

€énovinar

jena ili kaznjiva, a cesto se ni ne smatra nepostenom. Dapace, u
lobistickim krugovima promovira se kao pozeljan i opravdan nacin
ostvarivanja gospodarskih, drustevnih ili politickih ciljeva.

Klju¢ni cilj klijentelistickih politika i praksi je mo¢ i utjecaj. Pa su
samim time i institucije demokracije koje posjeduju zakonodavnu,
pravosudnu, izvr$nu, politicku ili drustvenu mo¢, one koje su i
najces¢a meta klijentelistickih praksi. Detektirati klijentelisticku
praksu u politici, drzavnoj administraciji ili pravosudu zahtjevno je,
ali ne i nemoguce, s obzirom da svako drustvo za sebe s razvojem
demokracije, razvija i mehanizme odgovornosti koji bi trebali
zaStititi javni interes.

No, u nastojanjima izgradnje instituta javne odgovornosti, jedan
sektor ostavljen je skoro u potpunosti nereguliranim, ostavljajuci
otvorena vrata zarobljavanju drzave od strane privatnog interesa.
Klijentelizam u medijima stvorio je drustva otporna na reforme, u
kojima rjesenja i lijekovi za korupciju nemaju nikakav uc¢inak.

Netko je nekad (u vrijeme francuske revolucije), rekao da su medi-
ji »sedma svjetska sila“. Ne zna se to¢no tko je, niti kada je to¢no
postavljena ova teza, no, vremenom je ona postala jedan od najciti-
ranijih pojmova u akademskim ¢lancima kada se govori o medi-
jima i njihovoj mo¢i. Iako se termin sedma sila sve rijede koristi
u javnom govoru, moc¢ i utjecaj medija nije nestao, samo je preob-
likovan i prilagoden modernim drustvima. Upravo iz razloga moci
i utjecaja, klijentelistice strategije postavile su medije za primarnu
metu svih svojih nastojanja. Iz tih i takvih razloga danas i proiz-
vodimo PR stru¢njake umjesto istrazivackih novinara i ukidamo
kolegij Istrazivackog novinarstva na FPZ u Zagrebu, a umjesto njega
uvodimo kolegije koji polaznicima garantiraju ,,slavu i mo¢“ radom
u sjeni (savjetnici i PR stru¢njaci op.a.).

A $to je posljedica klijentelistickih praksi u medijima?

Medij kao temeljnu zada¢u ima dvosmjerni prijenos informacija izmedu onih koji donose odluke (ili na iste
mogu utjecati) s jedne strane i javnosti s druge strane. Narodu bi trebao prenijeti informacije o tome $to se
dogada u drustvu s osvrtom na poziciju onih koji drzavom upravljaju prema pitanjima i problemima koje
drustvo generira. S druge strane, donositeljima odluka, medij bi trebao dati uvid u ucinak njihovih odluka na
terenu, te raspolozenje javnosti spram poteza koje politika vuce. Naravno, sve to pod uvjetom da je informacija
koju medij prenosi pravovremena, to¢na, objektivna i sagledana iz vise kutova. U ovom temeljnom principu
uloge i zadace medija, te njezine posvemasnje izvitoperenosti lezi i temelj trenutne opce depresije, nedostatka
pozitivne politicke promjene i reforme i nedostatka vjere u bolju budu¢nost.

Uspostavom ,,demokracija“ na prostorima Jugoisto¢ne Europe, do tada jasno postavljeni ,,drzavni mediji
odnosno mediji osnovani u svrhu ostvarenja ideoloske odrzivosti socijalistickog drustva, postali su sluge bez

gospodara. U pani¢noj potrazi za gospodari-
ma i ugodom financijske stabilnosti pojavili su
se novi gospodari. Gospodari feudalnog tipa,
obrazovani u sustavu diktature ideologije, jako
sudobro znali da je vladanje medijima prece od
uspostave kvalitetne drzavne uprave ukoliko
se zeli ostvariti ,raspodjela odabranih pred-
nosti pojedincima ili jasno definiranim skupi-
nama"“ s pocetka ovog teksta, odnosno ukoliko
se zeli sve ono §to je steCeno u prethodnom
rezimu podijeliti ,,svojima®, tko god oni bili. I
tako je zapocela utrka za mo¢, koja je proiz-
vela medijske mogule, odnosno posrednike
u Klijentelistickom sluzinstvu, poput znanih
i neznanih tajkuna, direktora javnih televiz-
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26.10.2014.
Afera Gibraltar: Mediji i marketinske
agencije iz BiH u sredi$tu pranja novca.
Protivpravna imovinska korist vec¢a od pet
miliona eura
Tuziteljstvo BiH sumnjicidirektora marketinske
agencije S.V.R.S.A. Nevena Kulenovica, zatim
Belmu Kulenovi¢, Sanjina Kulenovica, vi-
soke funkcionere kompanije HT Eronet Stipu
Prli¢a i Zorana Bakulu, zamjenicu generalnog
direktora PINK BH Lajlu Torlak, direktora
Mreze plus Darka Aleksica, direktora agen-
cije MITA Ejuba Kucuka te vlasnika agencije
Fabrika Senada Zaimovica za izvlacenje novca
iz HT Eroneta na ime laznih marketinskih i
drugih ugovora.

Opsirnije

30.10.2014.

Televizija N1 pocela sa radom: Prvi gosti
novoizabrani ¢lanovi Predsednistva BiH!

N1 ima tri regionalna centra — u Sarajevu,
Beogradu i Zagrebu, od kojih svaki ima svoju
uredivacku politiku, novinare, TV studio, web
i mobilnu platformu.

N1, prva regionalna dvadesetcetvorosatna njuz
platforma i ekskluzivni CNN partner za region
poceo je sa emitovanjem 30. oktobra.
Pokretanjem N1 TV kanala, istovremeno ce
biti pokrenuti i nlinfo.com news portal, kao i
aplikacije za IOS, Android i Vindouz.

11.11.2014.
NDNYV: mediji opet pozivaju na nasilje
Nezavisno drustvo novinara Vojvodine upozo-
rilo je da su domaci mediji posjetu premijera
Albanije Srbiji iskoristili da na najdrasticniji
nacin $ire $ovinizam i pozivaju na etnicko
nasilje, ,kreativno“ se nadovezujuci na nep-
rimjerene gestove predsednika Vlade Srbije
Aleksandra Vucica.
»Nesumnjiva je uloga vlasti i medija bila i u
podsticanju prethodnog talasa nasilja koji je u
oktobru zadesio Vojvodinu, a na ¢ijoj su meti
bili prije svega gradani albanske i bos$njacke
nacionalnosti i njihova imovina“ navodi se u
saopstenju NDNV-a.

Opsirnije
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ija, 1 vlasnika ,,nezavisnih“ medijskih grupacija, koji ¢e vremenom
od posrednika postati gospodari u sjeni ili izvan nje. Pri tome, oni
sami mozda su i najmanje odgovorni za statuse koje danas imaju.
Proizvele su ih politike zeljne mo¢i i apsolutne vlasti, politicka zed
za bogacenjem i kradom, kojoj su, s obzirom da sve ostale instu-
mente u drustvu vec kontrolira, jo§ samo nedostajali mediji, kako bi
de jure apsolutna mo¢ postala i de facto apsolutna i nepromjenjiva.

Zarobljavanjem medijske infrastrukture, dobili smo drustva losih
namjera, koja u tisini ¢ekaju da se uruse, jednako kao i Rimsko
Carstvo, Grci ili Osmanlije, odnosno sve civilizacije u kojima bi in-
dividualni interes careva i carskih slugu u jednom trenutku postao
vazniji od carstva, koje postoji onoliko koliko postoji narod koji
sudjeluje u njegovoj gradnji i razvoju.

U danasnjem vremenu, mediji narodu slikaju politicare koji se hvale
gospodarskim uspjesima iz Orwelove 84, pa je tako danas valjda
gospodarski uspjeh ostvariti proizvodnju od 15 tisuca tona celika
godi$nje u Hrvatskoj, i pritom zaboraviti usporediti da je 1991. go-
dine Hrvatska proizvodila oko 450 tisuca tona celika. Dakle nekad,
u nekom mraku, proizvodili smo trideset puta viSe nego danas.
Ali danas, prema medijima, imamo rast industrijske proizvodnje,
$to je uspjeh vlade. S druge strane, politicarima i vlastodricima se,
umjesto kritike, poziva na promjene i reforme, i stvarnog stanja na
terenu, plasiraju ispitivanja javnog mnijenja i popularnosti, s izvi-
toperenim standardima mjerenja. Ako im je navedeno ve¢ toliko
vazno, i ne trebaju ozbiljna istrazivanja, dovoljno bi bilo da snime
»selfie” i stave ga na neku od drustvenih mreza.

Paradoks je, da se danas u demokraciji ove nase otuzne ,,regije®, kojoj
se ¢esto ni ime ne smije javno spomenuti, nitko ne usudi rec¢i caru da
je gol. Ve¢ se pod okriljem carske golotinje trazi prostor za vlastitu
zaradu, promidzbu, proboj i bijeg iz mocvare koja nam se nakon $to
ostvarimo svoje ciljeve i zaradimo na tudoj muci, iznenada zgadi, pa
se novci odu trositi u mondenim ljetovalistima.

E, iz tog razloga je klijentelizam smrtni neprijatelj demokracije. Jer,
dok se caru ne kaze da je gol, car se nece obuci. A to je slika koja
oslikava nas sve skupa puno viSe nego samog cara.

Medijski zakoni drumom, medijska stvarnost Sumom

Pise: Nedim Sejdinovic

Projekat “M EDIA CIRCLE - Civic Response to Clientelism in Media” u Srbiji se sprovodi u izuzetno
turbulentnom politickom, drustvenom i medijskom kontekstu, kojeg sa jedne strane karakteride snazna
instrumentalizacija medija i ugrozavanje medijskih sloboda, a sa druge - donosenje seta medijskih
zakona', koji bi - kako se nadalo - trebalo da uspostavi nove principe funkcionisanja medijske scene i
obezbedi izlazak drzave iz vlasni§tva nad medijima. Medutim, mnoge medijske i novinarske asocijacije,
ukljucujudi i medijske eksperte, iako su aktivno ucestvovali u medijskim reformama, nisu vise toliko
entuzijasti¢ni kada su u pitanju moguci dometi medijskih zakona. Danas smatraju da je cilj usvajanja za-
kona bio ispunjavanje obaveze u jednom od poglavlja u pretpristupnim pregovorima sa EU, a ne iskrena
zelja izvrdne i zakonodavne vlasti da uvede red na srbijansku medijsku scenu.

Skoro shizofrenu situaciju u medijima Srbije konstatuje i Evropska komisija u ovogodi$njem izvestaju o

1 Pod setom medijskih zakona podrazumevaju se: Zakon o javnom informisanju i medijima, Zakon o elektronskim medi-
jima i Zakon o javnim servisima. Ova tri zakona su usvojena 2. avgusta ove godine u Skupstini Srbije.
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napretku Srbije u procesu evropskih integracija. Srbija je pohvaljena zbog medijskih reformi, odnosno
sprovodenja Medijske strategije i usvajanja zakona, ali i ostro kritikovana zbog ugrozavanja medijski
sloboda. Medijske i novinarske organizacije i medijski eksperti idu i korak dalje - oni smatraju da je up-
oredo sa usaglasavanjem i usvajanjem medijskih zakona u Srbiji kontinuirano otklanjana kriticka misao
iz medija. Konkretno, ukidane su pojedine emisije govornog tipa, konstantni su hakerski napada na
pojedine sajtove, pre toga — smenjivani nepodobni urednici i na njihovo mesto dovodeni poslusnici®. Is-
tovremeno sa tom represijom, na sceni deluje ogroman broj medija, tzv. tabloida ili elektronskih medija
tabloidnog sadrzaja, koji svakodnevno krse -
eticke i profesionalne standarde i otvoreno se /b 1
stavljaju na stranu rezima Aleksandra Vucica. P

Njihova uloga je jasna: oni sluze za obracun -

vlasti sa opozicijom, nevladinim organizaci- .

jama i nezavisnim javnim li¢nostima. Stvar
nimalo nije ohrabrujuca: dok se ¢eka imple-
mentacija zakona, u Srbiji vlada medijski
mrak i skoro potpuni izostanak alternative.

Medijski zakoni idu drumom, a medijska
scena $umom. Tokom javne rasprave o setu
medijskih zakona, kao i posle njihovog us-
vajanja, bilo je mnogo diskusije i razlic¢itih
stavova o tome kako ¢e nova legislativa uti-
cati na najvece boljke novinarstva u Srbiji - a
to svakako jesu politicka instrumentalizacija
medija, klijentelizam i korupcija i ono $to je
direktno ili indirektno vezano sa tim - nizak
nivo profesionalnih i eti¢kih standarda. Iako
zakonima treba pruziti $ansu, sada se ¢ini da
su male $anse da oni otklone brojne devijaci-
je u medijskoj sferi, ¢ak i ako budu u punoj meri implementirani.

Zbog svega nabrojanog, i mnogo toga $to nismo uspeli spomenuti na ovom malom prostoru, jasno
je da je projekat koji realizujemo - izuzetno vazan. Kroz stalno monitorovanje medijske scene, kroz
ukazivanje na nepravilnosti i moguca resenja, kroz sistemsko pracenje nivoa klijentelizma u medijima
i transparentnosti rada drzavnih i drugih organa koji su direktno ili indirektno vezani za medijske
slobode - izaci ¢emo iz polja sporadi¢nih istrazivanja, nagadanja i utisaka i ponuditi kvantifikovane i
nedvosmislene pokazatelje. Jasno je takode da su problemi sa medijskim slobodama, kao i mnogi drugi
politicki i drustveni problemi, medusobno zavisni u celom regionu, i zbog toga je regionalni pristup
veoma znacajan i preko potreban.

Pred svima nama je zasigurno jedan veoma tezak period, prepun izazova, ali i mogucnosti.

2 Pre svega, radi se o smeni urednika u dnevnim listovima ,,Politika®, ,,Dnevnik® i ,Vec¢ernje novosti‘.

Medijska scena u Makedoniji

Novi scenarij ili ponovo “isti film” medijskih sloboda u Makedoniji
Pise: Nebojsa Ilijevski

I pored fantasti¢nog broja od 79 televizijskih i 65 radio stanica na dva miliona stanovnika, Makedonija je
pretrpela pad u slobodi medija za cele 84 pozicije u odnosu na 2008. godinu, saglasno nomenklaturi World Press
Freedom Index-a 2014-te godine i tako zauzela mesto najslabije rangirane evropske zemlje u odnosu na param-
etre koje ovaj indeks meri. Makedonija ne poseduje registar print i online medija ali je njihov broj jednako
impozantan, Sto statisticki, samo pogorsava sliku o broju medija na koji se moze racunati kao o objektivhom
sredstvu informisanja javnosti.

Zabranu plac¢enog politickog reklamiranja i drzavnog oglasavanja u medijima, obavezu imenovanja klijenata
koji zakupljuju marketing prostor, redovno azuriranje vlasnicke strukture medija i nezavisno pracenje finan-
siranja medija, preporucuje Izvestaj - “Zasto je vazan integritet medija-vracanje javnog interesa u rad medija i

4
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Konkursi

Nagrada za pisanje u novim medijima

2014.
New Media Writ- 2
ing Prize i ove go- [\I M\W P
dinenagradujena- - '
jkreativniju pric¢u
prilagodenu webu. Poziv je otvoren za sve
zainteresirane i nije ogranicen tematski -
pricamoze biti fikcija ili novinarski izvjestaj,
dokumentarni, animinirani ili multimedi-
jalni rad, vazno je samo da je kreirana za
Erikazivanje na mobilnim uredajima ili
ompjuteru. Organizatori traze kreativne
nacine kombinovanja i koristenja razlicitih
multimedijalnih elemenata i naglasavaju

interaktivnost. Za ginmjere i inspiraciju

ogledajte proslogodisnje finaliste.
%o%lkurjs ulgljuéujge 3 naérade:
+ 1000 funti za najbolji rad koji ¢e izabrati
Ziri
» placeno tromjesecno staziranje u britan-
skoj kompaniji Unicorn Training za na-
jbofji stu entsJki rad
o 250 funti za nagradu publike.
Rok za prfavu je 12.12.2014. za studente i
28.11.2014. za ostale kandidate.
Detalji

Medunarodne stipendije fondacije Nie-
man

Kao i svake godine, dvanaestoro polaznika
iz cijel(;E:W]em dobice priliku da provede
jednu akademsku godinu (10 mjeseci) na
jednom od najpoznatijih svjetskih univer-
ziteta.

Fondacija Nieman svake
godine “dodjeljuje novi-
narske stipendije za bo-
ravak na Harvardskom
univerzitetu sa ciliem da
promovise i goboljéa nov-
inarske standarde:

Kandidati moraju biti novinari sa naj-
manje 5 godina profesionalnog iskustva u
Stampanim, elektronskim ili onlajn medi-
jima. Foto-reporteri, karikaturisti, kolum-
nisti i medijski producenti takode mogu
konkurisati za stipendiju. Od polaznika se
ocekuje napbredno poznavanje engleskog
jezika, kako bi uspjesno mogli da prate pre-
davanja i seminare.

Rok za slanje prijava je 1. decembar 2014.
godine.
Uputstvo za slanje prijava

Detalji
Potreban novinar/urednik

Od kandidata za mjesto novinara se
ocekuje da dnevno pise nekoliko clanaka
koji se odnose na relevantne teme. Vrsta
¢lanaka koji se traze mogu se naci na hitp://
www, okertube.com/pong-news. Kandidat
¢e dobiti podrsku i trening za pronalazenje
relevantnih informacije. Dio posla ¢e ujeé—
no biti pracenje odgovarajucih sadriaga
kako bi mogli predloziti dobre price za ob-
javljivanje.
Zadaci urednika su objavljivanje svojih i
¢lanaka novinara iz red]akcije kao i lekto-
risanje. Dio odgovornosti ¢e ukljucivati
oinavljivanje relevantnih matergl:allla (video
i ¢lanaka naﬂ'veéim dijelom) na drustvenim
medijskim kanalima:

Detalji

€énovinar

novinarstvo” koji su u okviru regionalnog izvestaja napravili Mirovni in-
stitut iz Ljubljane i Makedonski Institut za Medije (MIM) iz Skoplja. Ove
preporuke dolaze posle konstatacije da je drzavno reklamiranje jedan od
najefikasnijih mehanizama za odrzavanje servilnosti medija $to potvrdjuje
i nedavno objavljeni podatak da je Vlada Republike Makedonije u protekle
dve godine na reklamiranje potrosila 18 miliona evra. Ako se zna da primat
rejtinga drze dve nacionalne TV stanice i cirka isto toliko print medija, tada
postaju “trzisno logi¢ni” potezi Vlade da ovaj budzet raspodeli izabranim
medijima - postupajuci odgovorno u odnosu na postavljeni cilj da o pro-
jektima, konkretno 29 Vladinih projekata na koje se gornji iznos odnosi,
bude informisan najve¢i moguci broj stanovnika. U odnosu na ovo, Biljana
Petkovska direktor MIM-a, isti¢u¢i da vlasnici medija prakti¢no poseduju
javno misljenje gradana zakljucujuci da “veliki broj aktivnih medija koji je
karakteristican za zemlje Jugoisto¢ne Evrope ni u kom slucaju ne ukazuje
na medijski pluralizam ve¢ naprotiv, to predstavlja svojevidan mehanizam
odrzavanja uticaja na politicke odluke gradana”. Indeks o vladavini prava
potvrdjuje i javni utisak o tvrdnji direktora MIM-a koji istice da je 67 %
ispitanika misljenja da mediji ne mogu slobodno da iskazu svoje misljenje
o politikama i aktivnostima Vlade svoje drzave bez straha od reperkusija.

Zabrinjavajucu situaciju u odnosu na pitanja vezana za medijske slobode
opisuje i najnoviji Izvestaj o procesu pristupanja Makedonije Evropskoj
Uniji koji istice da su “kazne za uvredu i klevetu predvidene za novinare
koji se i inace suocavaju sa politickim pritiscima i pretnjama, ozbiljan
problem”. Visoke kazne, neproporcionalne u odnosu na primanja novinara
kao i drugi pravni instrumenti protiv kriticki nastrojenih novinara i medi-
ja, su samo dopunski indikatori koji ukazuju da je medijska atmosfera u
Makedoniji daleko od one koja bi bila prihvatljiva za standarde evropskog
drustva.

Zatvaranje medija biznismena Velije Ramkovskog ¢iji su mediji imali uku-
pan rejting od 40%, 2011 godine, nedavno dobijeni sudski proces protiv
novinara i urednika Fokusa tuzenih za klevetu od strane direktora Uprave
za javnu bezbednost i kontraobavestavanje Makedonije i svakako nasiroko
komentarisani slu¢ajevi novinara osudjenog na 4.5 godine zatvora Tomis-
lava Kezarovskog i Zorana Bozinovskog za koga su asocijacije novinara iz
Srbije i Makedonije predlozile azil, doprinose samocenzuri novinara ali i
uredivackih politika.

Kleveta je dekriminalizirana poc¢etkom 2012. godine i svi tekovni sudski
procesi protiv novinara za uvredu i klevetu su suspendirani. Analitic¢ari
isticu dekriminalizaciju klevete kao vazno ostvarenje ali podsecaju na
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Konkursi visinu zakonski predvidjenih kazni i isticu da je ovakav kakav je danas,
Zakon o uvredi i kleveti u stvari instrument koji vodi ka autocenzuri.

SEENPM trazi kandidata za imeno-  “ViSe se ne pladimo samo tuzbi, bojimo se da bi moglo da nam se desi i
vanje novog izvrinog direktora nesto strasnije’, kaze Vlado Apostolov za Makdenes.org, jedan od tuzenih
! @ 0 novinara koji je zajedno sa svojom koleginicom Jadrankom Kostovom,
daje stratesku

Rl SEENPM uspeo da skupi 9000 evra predvidenih presudom i to putem solidarnosti
\ N

Stk i kolega novinara iz cele zemlje, i dodaje da “o necemu $to bi smo ranije ob-
zastupljenost  fouhfectfupen Netwok — javili u momentu, danas pet puta razmislimo i premerimo”.

na visoj razini,

vodi i upravl- Pored navedenih problema sa netransparentnim reklamiranjem i zakons-
janje mrezom tajnistva te odgovara Od-  kim implikacijama za novinare koji su (jo$ uvek) kritickog pera, medijski

1130“.1 SEENPM-a. analiticari isticu i, kako kazu iz Centra za razvoj medija, “praksu Vlade da
ozicija podrazumijeva puno radno

vrijeme sa sjedistem u regiji ili njego-  Menja zakone o medijima po skratenom postupku i bez bilo kakve javne

voj blizini. Placa ¢e biti konkurentna i rasprave’.
razmjerna lokaciji kandidata, vjestini i ) ) ) _ y .
iskustvu. Naime, za nepunih osam meseci, Vlada je predlozila a Skupstina Make-

Rok za slanje prijava na adresu  donije usvojila cak cetiri izmene i dopune Zakona o audiovizelnim medi-
;%effmappllca“om@afhw 2L studeni  jskim uslugama. Poslednji od njih, daje ingerenciju Vladi da odredi mak-
Ot ol aiond y simalni iznos isplate nadomesta radiodifuzerima za produkciju domaceg
pis poslova i podaci o procesu prijave dok t ..
Detalji okumentarnog i igranog programa.
Ostaje da vidimo, da li ¢e ovaj konkretni zakonski akt recimo, biti deo
nekog novog scenarija ili ¢emo u principu gledati ponovo isti film u odno-
su na slobodu medija u Makedoniji.

Medijska scena u Crnoj Gori

Duboke politicke podjele koje je stvorila borba za nacionalnu i teritori-
jalnu nezavisnost

Pise: Selena Tasié

Osam godina nakon sticanja nezavisnosti i dve decenije nakon tran-
zicije iz post-konfliktnog i post- autoritarnog u kontekst evropskih in-
tegracija, medijska scena u Crnoj Gori i dalje odrazava duboke politicke
podjele koje je stvorila borba za nacionalnu i teritorijalnu nezavisnost.

Crna Gora je relativno mala zemlja sa populacijom od 650.000. Sest
nacionalno distribuiranih dnevnih listova, rijetko ¢itaocima pruzaju
izbalansiranu i objektivnu sliku

drustveno-politicke stvarnos-
: : ti. Elektronskim medijima je uglavnom fokus na zabavnom sadrzaju,
Na] ava dogada] a dok dnevnu politiku prate uglavnom kroz prenos dogadaja i pseudo-

dogadaja. Vecina onlajn medija jo§ uvek nije stekla popularnost medu
$irom javnosti, a takode suocava i sa problemom zaposljavanja profe-
sionalnih novinara.

- Realizacija projekta “Zivjeti zajedno”.
Montaza dokumentarnih filmova o
pozitivnim primjerima i gradanskoj hra-
brosti u BiH u ratu i nakon rata. Projekat  Stampani mediji se uglavnom dijele na “provladine” i “opozicione” medi-
provode NDNV i BH Novinaripod pok- ~ je. Dnevni list “Pobjeda”, jo§ uvek u ve¢inskom drzavnom vlasnistvu,
roviteljstvom Medijskog fonda EU. ve¢inom svojih tekstova podrzava politiku vlade bez kriti¢ke distance
- BH novinari - monitoring medija ~ prema temama koje obraduje. Tzv. “opozicioni” mediji funkcionisu na
Presskonferencijeiprezentacijazavrsnog ~ nekoliko varijabli, od kojih su osnovne dve- prosrpsko stanoviste zastu-

izvjestaja 20.11.2014. u Sarajevu omoni-  pljeno u novinama “Dan” koje je usmjereno na veliki broj gradana Crne
toringu medija u predizbornom peri-  Gore koji i dalje Srbiju i Crnu Goru video kao jednu naciju i jednu drzavu,
odu. i tzv. “antivladino” stanoviste, oliceno u dnevnim novinama “Vijesti’, ¢ije

- Regionalna konferencija “Sigurnosti  je izvjeStavanje usmjereno na pruzanje politicke podrske opozicionim
zastita novinara u zemljama zapadnog  strankama, $to se moze uoditi analizom diskursa koji se koristi , kao i

Balkana™ odrZace se 10. decembrauSa-  [royz tretman i vrijednovanje aktera i dogadaja. Srpski dnevni list “Blic”
rajevu.
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i novi tabloid “Informer” zastupaju takode politicke, ali u ovoj fazi ne i transparentne interese, dok “Dnevne
novine” pokusavaju da zadrze vrijednosno neutralan stav.

Medutim, ono §to se sa sigurno$¢u moze reci jeste da se uredivacka politika svih pomenutih medija vise vodi
politickim ciljevima nego javnim interesom. Veze sa politickim strankama mogu biti lako oucene analizom
glavnih tema i aktera (drzavnih ili nedrzavnih), kao i problema koje Stampani mediji postavljaju u glavni
fokus.

Fenomen koji dominira ovom sferom javne scene takode je poznat kao politicki i ekonomski paralelizam,
koji se ogleda u stilu “hedlajn novinarstva” (ubojitih naslova). U Crnoj Gori naslovi su ¢esto dizajnirani oko
jakih rijeci, “ekskluziva’, li¢cnih optuzbi i jedinstvenih otkri¢a koja ¢esto imaju vrlo malo veze sa sustinskim
sadrzajem teksta. Podaci koji se navode tekstu koji prati ovakav naslov, vrlo ¢esto ne ukljucuju ¢vrste doka-
ze i ¢injenice, neretko predstavljaju licni stav novinara ili samo jednog izvora (naj¢es¢e neimenovanog),
ili su bazirani na pretpostavkama novinara. Li¢ni i politicki obrac¢uni preko naslovnih strana postavljaju
¢itaoca u pozicijuda odabirom medija koji ¢ita, bira da sti¢e informacije samo na osnovu stavova politickih
istomisljenika (vlasnika medija, redakcije, aktera ¢lanka, izbora sagovornika).

Iz perspektive medijskih politika, gdje bi mediji trebalo da predstavljaju pouzdanu i povjerljivu vezu izmedu
vlasti i javnosti, jacaju svoju ulogu drustvenih aktera koji informisu, obrazuju i daju glas marginalizovanim
segmentima drustva zanemarenim od mejnstrim politike, na osnovu navedenog, moze se zakljuciti da
crnogorski mediji nijesu uspeli da opravdaju klju¢nu svrhu svog postojanja.

Jo$ jedna specifi¢nost crnogorske medijske scene, koja ja opet u direktnoj sprezi sa politickim i ekonoms-
kim paralelizmom u dva opoziciona medijska bloka, lezi u ¢injenici da su glavni politicki saveznici vlasnika
medija, u ve¢ini sluc¢ajeva u izvori iz samih drzavnih institucija, institucija bezbjednosti, medunarodnih orga-
nizacija, ambasada i sudova. Kao posljedica ovih politicki motivisanih i ¢esto privatnih odnosa zasnovanim
na zajednickim interesima, kao i nepostovanja moralnih i etickih standarda u novinarskom izvjestavanju,
zastupljen je trend javne osude i donosenja presuda u medijima bez pruzanja ¢itaocu izbalansiranog izbora
informacija. Kada ovakav trend postane opste prihvacena praksa, to onda dovodi do sistemskog nepostovanja
osnovnih etickih principa i krSenja osnovnih ljudskih prava onih koji su Zrtve ovakvih novinarskih teksto-
va.

Odgovori na ove izazove mogu biti brojni, ali u ovom trenutnku ne postoje znacajne namjere ni inicijative
bilo koje od zainteresovanih strana da promjeni ovakav status quo.

BiH najgora u zadnjih 10 godina

Pise: Adis Susnjar

Aferom Gibraltar i hapSenjem celnih ljudi marketingkih
agencija, tv kuca i visokih funckionera HT Eroneta, u BiH
se pocela razmotavati jedna od najkrupnijih krivi¢nih is-
traga u oblasti medijsko-marketinske industrije. Medutim,
podaci vezani za slucaj, zbog lose istrage i ‘proceduralnih
gresaka’ uhapsSeni su pusteni na slobodu. Sud BiH odba-
cio je zahtjev za jednomjese¢nim pritvorom na $to je rea-
govalo Tuzilastvo BiH uz teske optuzbe da drzavni sud
ovakvom odlukom ometa borbu protiv kriminala i korup-
cije u drzavi.

“Smatramo da se ovime ugrozava borba protiv korupcije i
ne $alje se dobra poruka gradanima BiH”, navedeno je u saops$tenju Tuzilastva BiH.

Ubrzo stize i odgovor iz Suda BiH, saop$tenje u kojem su kolege iz drzavnog tuzilastva proglasili nespo-
sobnima za vodenje sloZenih istraga. Slucaj viSemilionskog kriminala unio je pometnju u bh. pravosudju i
na najbolji nac¢in pokazao stanje u zemlji u kojoj godinama vlada klijentelizam, nepotizam, pritisci i ucjene
politika i mo¢nika koji na taj nacin ostvaruju svoj interes.

Bez obzira na sve manjkavosti istrage, ovaj slucaj je nazustavljiv i sigurno ¢e u konacnici rasvijetliti mnoge
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Linija za pomoc¢
novinarima

Aktuelni slucajevi:

Portal BUKA - 1z portala BUKA pri-
javili hakerski napad, a napadnuti su

jos i frontalrs, nezavisne.com, klix.
ba, depo.info,f ederalna.ba i fena.ba.
Iz FMHL je poslan Zahtjev za hit-
nom istragom MUP-u RS, Upravi
kriminalisticke policije MUP RS i MUP
FBiH Federalanoj upravi policije. Ta-
kodje je upuéeno saopcenje za medije.
Omer Hasanovic - Uzimajuci izjavu
od Selima Beslagica o desavanjima u
SDP-u BIH ekipi BHRT i FT'V i prisao
je osudjenik Sedinet Karic Sido i pri-
jetio da ce ih likvidirati zbog snimaka
iz KPZ Tuzla. BHN i FMHL su objavili
saopcenje za javnost i pisali MUP TK
da hitno istrazi ovaj napad.

Stefica Galic - Kantonalni sud u
Sirokom Brijegu donio presudu kojom
se zalba Vere Dedi¢ odbija i potvrdjuje
se presuda Opcinskog suda Ljubuski.
Mirsada Caluk - Op¢inski sud u
Kaknju 30.10.2014.donio presudu u
korist novinarke u sporu sa RTV Ka-
kanj.

€énovinar

odnose u medijskoj zajednici. U BiH kao i u cijeloj regiji ne postoji
transparentno vlasnistvo i privatizacija medija, empirijski podaci o
medijskoj industriji, jaki mehanizmi za zastitu radnih prava novinara i
na kraju ni odgovorni mediji kojima gradani vjeruju. Situacija je sli¢na,
ako ne i identi¢na u cijeloj regiji.

Pokazuje to i izvjestaj o slobodi medija americke nevladine organizaci-
je Freedom House. BiH je ove godine zauzela neslavno 103. mjesto po
slobodi medija, odnosno na najgorem je nivou u posljednjih 10 godina.
Srbija se nalazi na 74. mjestu, a medu biv§im jugoslovenskim repub-
likama, ispred Srbije je na toj listi samo Slovenija. Bolje rangirane od
BiH su Haiti, Albanija, Panama i Kosovo, $to je za medijske stru¢njake
u BiH porazavajuca cCinjenica.

U ovakvoj situaciji sve inicijative koje bi dovele do promjena su
dobrodosle. Jedna od takvih je i projekat ,,Odgovor gradana na medi-
jski klijentelizam (Media Circle)® koji izmedu ostalog ima za cilj i za-
govaranje i donosenje zakona koji bi uredili transparentnost vlasnistva
u medijima i marketin§ko ogladavanje.

Ono $to medijska scena u regiji treba i §to organizacije u regiji kroz ovaj
projekat zagovaraju jeste:

- uspostavljanje odrzivog mehanizama za pracenje klijentelizma i in-
deksa politizacije koji ¢e omoguciti medudrzavno poredenje i kao i na-
cionalno izvjestavanje o stanju klijentelizma i politizacije u medijima;

- poboljsanje nacionalne i medunarodne politike vezane za slobodu
medija, finansiranje medija, suzbijanje politickog uticaja, vecu trans-
parentnost i odgovornost, te zastitu novinara od zloupotrebe utjecaja,
pritiska i nasilja;

- povecanje sposobnosti medija i organizacija civilnog drustva u
podrudju pracenja javnih politika i zagovaranja u odnosu na suzbijanje
politizacije i klijentelizma u medijima;

- uspostavljanje odrzive medudrzavne civilne mreze za zagovaranje i

brzu reakciju na probleme u JI Europi;

-osmisljavanje medudrzavne grupe za podrsku istrazivackim novinarima;

- pobolj$anje medusektorske suradnje izmedu novinara, javnih ustanova i nevladinih organizacija.

Brojevi na ljestvici medijskih sloboda i brojevi afera vezanih za medije u budu¢nosti bi morali biti znatno

manji. Drugih opcija nema.
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