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Uvodnik

Novinarska akademija - vaninstitucionalna $kola za studente novinarstva,
novinare i urednike bh. medija i ove godine se odrzava u organizaciji BH
novinara i uz podrsku Vije¢a Evrope i Vlade Norveske. Fer, izbalansirano
i objektivno izvjestavanje medija u vrijeme predizborne kampanje, tema je
ovogodi$nje Novinarske akademije koja je na Borackom jezeru okupila 40
studenata i novinara iz cijele BiH.

Predavaci na Akademiji, istaknuti profesori i novinari iz BiH, radili su
svakodnevno sa polaznicima i kroz teorijski i prakti¢an rad prenosili su
svoja znanja i novinarska iskustva, ali i probleme i dileme sa kojim su se
suocavali tokom karijere. Istaknuli su vaznost po$tovanja novinarske etike,
zakona i propisa u predizbornom izvjeStavanju, ali takode i vaznost kritike
rada politickih stranaka, njihovih programa, obecanja i dosadasnjeg rada.
Naglasili su da trenutna situacija u BiH, losa ekonomska situacija i velik
broj nezaposlenih, demantiraju sva obecanja politi¢ara. Politicka kampan-
jaje ve¢ pocela i novinari imaju pred sobom tezak zadatak da izbalansiraju
politicke govore i svima pruze jednak i fer medijski prostor. Bi¢e zanim-
ljivo vidjeti i ¢uti kako ¢e novinari putem medija prenijeti politicke poruke
koje su do sada bile neukusne i neprofesionalne. S druge strane, novinari
ne bi trebali biti puki drzaci mikrofona’ nego kroz kritiku politickih kandi-
data trebaju da pomognu gradjanima u dono$enju racionalne odluke kada
izadju na izbore.

Zavr$ena su prva dva modula Novinarske akademije, dok ¢e se tre¢i modul,
koji ¢e okupiti urednike i novinare javnih servisa, komercijalnih TV, on-
line i Stampanih medija, odrzati krajem augusta. U ovom broju biltena E-
novinar prenosimo dio atmosfere sa Novinarske akademije na Borackom
jezeru kao i tekstove predavaca: Borislava Vukojevica, istrazivaca Instituta
za drustvena istrazivanja iz Banjaluke, Zlatiborke Popov-Momcinovic,
profesorice na Filozofskom fakultetu u Isto¢nom Sarajevu i Seida Mas-
nice, urednika BHT-a i profesora na Fakultetu humanisti¢kih nauka u Mo-
staru.

Adis Susnjar, UdruZenje/udruga BH Novinari

Izborne kampanje politickih stranaka i medijska neovisnost

09.07.2014.
Zavr$ena prva dva modula Novinarske
akademije
Dodjelom diploma studentima novinarst-
va i novinarima lokalnih medija iz cijele
BiH na Borackom jezeru, zavrSena su
prva dva modula ovogodis$nje Novinarske
akademije-ljetne $kole za studente, novin-
are i urednike. Fer, izbalansirano i objek-
tivno izvjestavanje medija u vrijeme pre-
dizborne kampanje, tema je ovogodisnje
Novinarske akademije, koja je okupila 40
polaznika iz svih bh. gradova.

Vidi cijeli clanak
Ostale vijesti o akademiji:
03.07.2104 - U posjeti Titovom bunkeru
02.07.2014 - Mitomanija i laZ je dio bh.
politike
02.07.2014 - Novinarska akademija
okupila studente iz cijele BiH

Pise: doc. dr. sc. Seid Masnica

Uloga medija u predizbornom procesu je vrlo vazna, uzimajuci prije
svega u obzir koliio intenzivno u dana$njem savremenom modelu ko-
munikacijskog procesa, mediji zauzimaju primarni oblik $irenja i pub-
liciranja poruka. Mnogobrojni predstavnici politickih stranaka u BiH vec
sada, nekoliko mjeseci pred izbore, Zele prenijeti poruke birac¢ima. Koliko
je teSko izbalansirati i pruziti svima jednako medijskog prostora?! To je
pitanje, koje moraju s ciljem neovisnosti i postivanja profesionalnih stan-
darda novinarstva postaviti i objektivno prosuditi sve redakcije medija u
BiH, bez obzira na zanr. U kontekstu naprijed navedenog, nemoguce je ne
spomenuti izrazito tezak polozaj medija i medijskih djelatnika. Ov ({e se
1grije svega misli na finansijsku ovisnost mnogobrojnih medija, od budzeta

oje usvajaju i na koncu dodjeljuju upravo politicari kroz stranke na vlasti.
Ovom kontekstu povezanosti i uzajamnosti vratit ¢emo se kasnije, no prije
svega da objasnimo zbog ¢ega je teorijski zasnovanim éin{'jenicama potreb-
no poznavati prirodu i znacaj izbornih kampanja, kako bi ih u kona¢nici
znali pravilno percipirati kroz programske sadrzaje. Osnovna funkcija iz-
bornig kampanja je prije svega, osiguranje podrske bira¢cima/kandidatima.
Posrednici izmedu: odfuke stranke/kandidata da se upute u izbornu borbu
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Balkanski medijski barometar Bosna i Her-
cegovina

Ucesnici/ce Balkanskog medijskog barometra
za Bosnu i Hercegovinu su na Jahorini od 20. do
22. juna 2014. godine ocjenjivali status slobode
izrazavanja i medija u zemlji. Tako su novinari,
medijski aktivisti, predstavnici akademske zajed-
nice 1 civilnog drustva diskutovali o tome u kojoj
su mjeri sloboda izrazavanja i sloboda medija
zasticeni i promovisani zakonima i o pluralizmu
medija. Reforma javnog radio-televizijskog

sistema i profesionalni standardi u medijima bile
su takoder teme diskusije.

Izvor: fes.ba
Saopcenja za javnost

10.07.2014.
Protest Zijadu Hadziomerovi¢u zbog verbal-
nih uvreda i prijetnji Faruku Kajtazu
Upravni odbor Udruzenja/udruge BH novi-
nari i Linija za pomo¢ novinarima uputili su
najostriji protest Zijadu HadZiomerovicu,
predsjedniku Odbora Stranke demokratske
akcije za Mostar, zbog verbalnih uvreda i pri-
jetnji Faruku Kajtazu, uredniku portala Star-
mo.ba.

U izjavi za magazin Dani, HadZiomerovi¢ je
Faruka Kajtaza nazvao ,,smec¢em od ¢ovjeka'
priprijetio mu kako “nikada nec¢e moc¢i dobiti
posao u javnom sektoru®, te priznao kako je
prije nekoliko godina li¢no sprije¢io Kajtazo-
vo imenovanje za direktora Muzickog centru
Pavarotti. Takoder, HadZiomerovi¢ se nep-
rimjerenim rje¢nikom obrusio na urednicku
politiku portala Starmo.ba, dovodedi u pitanje
kredibilnost ovog medija samo zato $to ,,finan-
sira medunarodna zajednica®

Vidi cijeli ¢clanak

23.06.2104.
Osuda fizickog napada i verbalne prijetnje
ekipi FTV
Udruzenje/udruga BH novinari i Linija za
pomoc¢ novinarima najostrije osuduju fizicki
napad i verbalne prijetnje ekipi Federalne tele-
vizije (FTV) tokom obavljanja novinarskog
zadatka u Busovaci - snimanja doceka Darija
Kordic¢a, osudenika za ratne zlo¢ine nedavno
pustenog na prijevremenu slobodu.
Ekipu FTV, u kojoj su bili novinarka Sanela
Kajmovi¢-Sojari¢ i snimatelj Nihad Kari¢,
nepoznate osobe su ometale tokom snimanja,
upucujudi im verbalne uvrede i traze¢i od njih
da napuste mjesto dogadaja. Nakon ovih pri-
jetnji Nihad Kari¢ je zatrazio zastitu pripad-
nika policije, a kasnije je u Policijskoj upravi
svjedoc¢io o samom napadu.

Opsirnije

€énovinar

za vlast i odluke gradana kome ¢e da povjere da u njihovo ime vla-
da. Kada govorimo o funkciji predizborne kampanje nezaobilazna
je informativna funkcija koja podrazumijeva obi{je informacija,
debate i dueli (ostvaruje persuazivnu funkciju tj. navode birace da
izvuku odreden zakljuéaE u skladu sa namjerom komunikatora).
Participativna ($iri se utisak medu bira¢ima da sami sudjeluju u up-
ravljaju drzavom), simbolicka ( osnazuju utisak da politicki sistem
omogucuje prevodenje individualnih Zelja u javnu sferu), Inte-
%rativna (doprinose osnazivanju uvjerenja u legitimnost sistema).

unkcija jacanja uloge dpolitiékog vodstva, zasniva se na Ideoloskoj
osnovi, §to znaci - pridobijanje pristalica za razlicite ideoloske or-
jentacije. Jasnoca stavova biraca, vrlo bitna je u kontekstu spoznaje
socijaliziralu¢e funkcije izbornih kampanja. Ciljevi izborne kam-
panje prije svega zavise od relanih izbora ciljeva, odnosno koliko na
takvom principu takva strategija moze biti uspjesna. U tom kontek-
stu navest ¢cemo samo neke od ciljeva koji ¢e nam koristiti u jasni-
jof pretpostavci ciljeva kampanje. Tu su najvazniji: Maksimalisticki
ciljevi ( pobjeda na izborima; osvajanje apsolutne vecine ili osvajan-
je relativne vecine, Umjereni izborni ciljevi (ostvarivanje dobrih iz-
ornih rezultata -ucesce u vlasti, koalicije) Minimalni izborni ciljevi
(status parlamentarne stranke), Neizborni ciljevi (teze da postignu
neki drugi cilj koji se prelama kroz neizborni cilj, npr. Priprema za
naredne izbore....postizanje poznatosti). Svaka redakcija, novinar i
menadzment bilo kojeg medija, mora poznavati koja je to izborna
motivacija biraca. Tu postoji nekoliko faktora koji utjecu na oEred-
jeiljenje odluke biraca da li da izadu i za kojeg kandidata/ stranku da
glasaju.

1. Ciljno-racionalna motivacija - glasa¢ smatra da je sve u prezent-
aciji partije ispravno i prihvatljivo,

2. Emotivno-afektivna motivacija - ispoljavaju se pozitivna osjecanja
prema subjektu,

3.Referentna motivacija - kada na pojedinca utjecu stavovi i
ponasanja drugih ¢lanova grupe, te

4. Instrumentalno-racionalna-ocekivanja licne koristi.

Kada je rije¢ o participaciji apstitenciji, dva vrlo oprec¢na i di-
jametralno razlicita ostvareni'(a javne odluke. One se ogledaju kroz
demografske i socijalne karakteristike pojedinaca/drustveni uvjeti.
Bitno {’e poznavati da je izlazak najveci uodi rata i kriza, a smanjuje
se poslije i $to se viSe kriza produzava, $to su izbori neizvjesniji veca
je instrumentalna vrijednost glasanja - odnosno vaznost svakog
glasa, zatim socijalna odgovornost, nezainteresirani gradani - uvi-
jek apstinira%u, ne ocekuju promjene bez obzira na pobjedu, ne vide
znacajne razlike izmedu stranke i kandidata, nedovoljno su inform-
isani itd.

Principi apstinencije biraca Cesto se ogledaju kroz brojne faktore
- kljucni su: stranacka identifikacija, imidz stranke i teme koje se
lEokrec’u u kampanji. U zavisnosti od toga $ta je ¢iji interes razli-

ujemo dva tipa strategije kampanje - motiviranIie na izlazak i de-
motiviranje. Smatra se da je manji odziv povoljniji za vladajucu
partiju!? socio-demografski - klasno glasanje, porodi¢no ili gener-
acijsko glasanje. Zatim, ekonomski model izbornog ponasanja- gla-
sanje nov¢anikom - racionalni birac koji gleda opce stanje u drustvu
i procjenjuje sopstvenu korist, psiholoski model-bira¢ je inspiriran
podsvfesnim porivima (strah, potreba za autoritetomi, stavovski
model - model distance ako je kandidat blizi dobit ¢e glas ako nije
nece. Micigenski model-odreduje stranacku identifikaciju, imidz
kandidata i temu.

Stranacka identifikacija

Ovdje je vazno spomenuti najvazniju - osjecanje privrzenosti
odredenoj politickoj stranci - kao prihvacanje od strane biraca

njenih ideoloskih i politickih stavova, djelovanja, zatim ukljuc¢ivanje u aktivnosti i glasanje za kandidate, a time
i distanciranje od drugih stranaka i kandidata.

Funkcije: zadovoljavanje potreba za politickim pripadnistvom i podr§kom, postizanje samopostovanja vrijed-
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Mediji o medijima

10.07.2104.
CIN dobitnik novinarske nagrade USAID-a
Prvu nagradu USAID-ovog Projekta jacanja
institucija vlasti i procesa u BiH (SGIP) za
pisanje o udomiteljstvu u BiH osvojio je Centar
za istrazivacko novinarstvo. Novinarke CIN-a
Sadeta Fisi¢, Maida Salkanovi¢ i Jovana Kljaji¢
su u nagradenoj pri¢i “Visoka cijena krova nad
glavom” otkrile slucajeve zlostavljanja djece u ne-
kim hraniteljskim porodicama. Drugu nagradu
0svojio je novinar Alem Dedi¢ iz sedmi¢nog lista
»Novo vrijeme® sa pri¢om ,,Da kuc¢a bude dom,
dok je priznanje za trece mjesto dobio novinar
BH Radija 1, Mirsad Bajtarevic.

Izvor: Cin.ba, Media.ba

Kineski novinari upozoreni da ne suraduju
sa stranim medijima

Kinesko ministarstvo za Stampu, radio, film i tele-
viziju objavilo je na svom web sajtu obavjestenje
koje kineske novinare upozorava da informacije
do kojih dodu tokom obavljanja svog posla ne
prosljeduju stranim medijskim agencijama niti
domacim medijima u kojima nisu zaposleni. U
obavjestenju se ponavlja da kineskim novina-
rima nije dozvoljeno da pi$u za strane medije,
prenosi New York Times. Potezi poput ovoga ra-
zlog su $to se Kina nalazi na meti kritika brojnih
organizacija za zastitu medijskih prava i slobode
govora, a Komitet za zastitu novinara je ovim po-
vodom izdao saopstenje koje izrazava zabrinutost
zbog novih restrikcija.

Izvor: CP]

2. Pozicija koju zauzima,

3. Sposobnost da obavlja funkciju
4. Pripadnost stranci.

Elementi ne smiju biti u koliziji

€énovinar

nih politickih subjekata kao uzora, omogucavanje odredene orjent-
acije u svijetu politike, stabilizacija broja partija itd....

Imidz

Siroka, kognitivno-emotivna mentalna slika koju ljudi kumulativno
razvijaju o odredenoj politickoj stranci tokom svog Zivota. Uvjerenf'e
u sposobnost lidera da realizira odredenu politiku nego sama 1po i-
tika. Personalizacija Eolitike. Gradenje imidza predstavlja osmisljenu
aktivnost sistematskog naglasavanja pojedinih karakteristika kao
bitnih odrednica identiteta ob{'ekta. Iz velikog broja se izdvajaju i

naglasavaju dopadljive i prihvatljive osobine !
Imidz kandidata
1. Li¢ne osobine,

SUBVERTAJZING - one aktivnosti kojima se pokusavaju izokrenuti elementi imidza stranke ili

kandidata od strane njihovih protivnika. U planu B ubacuje se neka druga-atraktivnija licnost SUROGAT. AD-
VERTAJZING - Identitet-imidz. Imidz reprezentacija - puna realnost, prezentovanje stvarne licnosti kandidata
“Budite takvi kakvi jeste”. Imidz iskrivljivanje - u osnovi prepoznatljiv ali iskrivljen i stilizovan identitet. Izostav-
ljaju se jedni, a naglasavaju drugi elementi. ImidZ manipulacija - prezentira se identitet na osnovu elemenata

koji ne postoje u stvarnosti.
Identitet je polaziste a imidZ rezultat

Komunikacijske metode teze da potisnu kandidata vjestacki mu m(ifenjajuc’i li¢nost. Proces formiranja imidza
nikako ne smije da zanemari karakteristike odredene osobe. Kandidat mora da posjeduju kvalitete koji ga ¢ine
sposobnim za odredene funkcije. Zadatak savjetnika za PR je da istakne a ne da izmisli te kvalitete !

Faze pripreme kampanje

Dijagnostika stanja u drustvu i politickog odnosa snaga-istrazivanje javnog mnjenja, stavovi, raspolozenje i
ocekivanje biraca. Utvrdivanje strategije kampanje - ideoloske, programske, liderske ili stranacke. Izbor sred-
stava kampanje i oblika promocije, rganiziranje i realiziranje kampanje, osiguravanje ﬁnanséjskih sredstava za

kampanju, Izborni program, prihvatanje odredenog stanovista, te glasanje za stranku ili kan

idata.

Malo birac¢a formira izbornu odluku na osnovu teme koja se pokrece u izbornom procesu, - privid za racional-
izaciju izborne odluke... Povjerenje u stranku podrazumijeva glasanje, a to tek znaci prihvatanje njihovih stavo-
va. Agresivna,ofanzivna kampanja - pokretanje pitanf'(a kojima se konkurent dovodi u defanzivu, a ne napada
na njegovu li¢nost Stalno nametanje novih tema na koje odgovara tako da nema vremena da se bavi svojom
strategijom. Ne mora da bude nuzno negativna kampanja.

Slogani

Sintetizovane, kratske i opcée formule politickih sadrzaja sa kojima se nastupa u Zelji da se izraze ocekivanja

birackog tijela (dio na koji se racuna).
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Propagandna poruka: 1) pristupacna 2) uocljiva 3)razumljiva 4) uvjerljiva 5) prihvatljiva onima kojima se
upucuje 6) prepoznatljiva 7) originalna 8) zasnovana na karakteristikama politickog subjekta.

Izborna kampanja u BiH - 2014.

U dosadasnjim medijskim istupima nositelja lista stranaka te drugih kandidata, bitno je istaknuti neukusne
spotove, te diletantske i neprofesionalne plakate. Jasno je da su politicari odavno, krenuli u predizbornu utrku,
a neprofesionalni pristup propagandi i oglasavanju u sopstvenim ,,kuénim® rezijama, nekreaativnih agencija za
PR i komunikacije, mogu se ocekivati i u ovoj predizbornoj kampanji. Manjak ideja i kreativnosti do sada je bio
evidentan. Monitoring izbora koji slijede pokazat ¢e profesionalni pristup u slanju poruka politicki izabranih
predstavnika, ali i medija i njihovim odnosom prema politi¢arima. Profesionalni i eticki standardi politicara i
novinara moraju biti zadovoljeni.

SAD - primjeri slogana

1848 - Zachary Taylor - Za predsjednika Naroda

1856 - John C. Fremont - Slobodno tlo, slobodan rad, sloboda govora, slobodan ¢ovjek i Fremont
1860 - Abraham Lincoln - Izglasajte sebi farmu

1864 - Abraham Lincoln - Ne mijenjajte konja usred trke

1884 - James Blaine - Mama, Mama, Gdje je moj Tata, otiSao u Bijelu kuc¢u, ha, ha, ha
1888 - Benjamin Harrison - Preporoden Republikanizam

1896 - William McKinley - Patrotiyam,, sigurnost i napredak )

1916 - Woodrow Wilson - On nas ¢uva od rata

1920 - Warren G. Harding - Povratak u normalnost

1924 - Calvin Coolidge - Ostanite staloZeni s Coolidge )

1928 - Herbert Hoover - Koko$ u svakom loncu i automobil u svakoj garazi

1960 - Richard Nixon - Za budu¢nost

1964 - Lyndon B. Johnson - Ulog je previsok da bi ostali kod kuce

1964 - Barry Goldwater - U svom srcu znate - on je pravi )

2000 - George W. Bush - Reformator s rezultatima

2004 - John Kerry - Pustite Ameriku da bude Amerika opet

2004 - George W. Bush - Da, Amerika moze!

2008 - Barak Obama - Promjena u koju mozemo vjerovati!

Sloganima Zelimo da vjerujem!
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_uéesnici drugog modula sa diplomama
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Utisci ucesnika Novinarske akademije

Ermin Zatega - novinar Centra za istrazivacko novinarsto (CIN):

“Super je Sto je Akademija u prirodi, to je opusteniji ambijent za ovakvu vrstu dodatnog obrazovanja novinara, koji,
inace, rijetko imaju priliku za edukaciju po ovom modelu. Kroz posao ¢ovjek uci, a na ovakvim dogadajima ima
mogucnost da razmijeni iskustva s kolegama, da nauci nesto novo, da, na kraju krajeva, upozna nekoga i profesion-
alno $iri mrezu, obogacuje svoje kontakte novim ljudima. To sigurno ne obogacuje Covjeka samo profesionalno, nego
ilicno”

Stanko Smoljanovi¢ — Portal Glas Srpske:

“Ovakva druzenja i razmjena iskustava su, u svakom slucaju, vrlo dobra. Kroz edu-
kaciju pokusavamo naci rjeSenja za suituacije u kojima politicke stranke profesionalno
placaju velikim novcima PR kude da nas, medije i novinare, ustvari manipuliraju. S
druge strane bitna je razmjena iskustava i da vidimo neka nova kretanja u nasem
drustvu koje je, naZalost, podijeljeno kako je podijeljeno”.

Nea Manjura - FTV:

“Ocekivala sam dosta prakticnih primjera koji Ce vjerovatno pomoci u daljinjem
radu, pogotovo sad kad se blizi pocetak predizborne kampanje. Velika vecina
mojih ocekivanja je ostvarana, a Akademija jos uvijek nije zavrsena”.

mr Borislav Vukojevi¢, Fakultet Politickih nauka iz Banja Luke:

“Prilicno sam iznenaden povratnim informacijama i reakcijama stude-
nata...Vecina aktivno ucestvuje u diskusiji, i, $to je najvaznije, nude
argumente za svoje tvrdnje.”

Dajana Miceta, Filozofski fakultet Isto¢no Sarajevo:

“Dopada mi se nacin rada: spojili smo teoretska predavanja sa prakticnim
vjezbama, ne nedostaju ni zbavni sadrzaji, druzenje...To je najbolji nacin da
nasa znaja o ulozi novinara u predizborno vrijeme podignemo na jos veci nivo.”

Salko Jagodi¢, student Filozofskog fakulteta iz Tuzle:

“Izvjestavanje o predizbornoj kampanji je izazov za svakog novinara, a posebno ovdje
u BiH. Zbog toga smatram da ovakva predavanje i odabir tema, mogu pomo(i sva-
kome od nas da rijesimo dileme koje imamo u vezi sa ponasenjem medije i novinara u
predizborno vrijeme.”

Sonja Jankovi¢, studentkinja Fakulteta politickih nauka Banja Luka:

“Drago mi je $to sam ucesnica Akademije, svako od nas je poseban na svoj nacin,
imamo razlicite ideje i razmisljanja, slobodno ih iznosimo i to mi se dopada’.

Mersiha Omerika, studentkinja Fakulteta humanistickih nauka iz Mostara:

“Sretna sam zbog novih poznanstava,vjerujem kako Ce trajati i poslije Novinar-
ske akademije... Vec se radujem novim susretima nas studenata iz cijele BiH.

Snezana Cori¢, Fakultet humanisti¢kih nauka Mostar:

“Pored edukacije i brojnih prakticnih vjezbi koje smo prosli sa nasim predavacima,
mnogo sam sretna zbog toga Sto sam upoznala kolege iz Banja Luke, Tuzle, sa
Pala i iz Sarajeva...”
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Konkursi

Konkurs za dodjelu cetiri stipendije
Program stipendiranja u oblasti medijske politike
USAID-ov Projekt podrske nezavisnim medi-
jima (SIM), koji implementira Internews BiH,
otvara konkurs za dodjelu Cetiri stipendije za
ucesce u Programu stipendiranja u oblasti medi-
jske politike. Od ucesnika se ocekuje da predloze
relevantnu temu koja spada u jednu od sljede¢ih
oblasti: javne politike vezane za internet, politika
digitalnih medija, javni RTV servisi, medijsko
vlasnistvo. Konkurs je namijenjen predstavnici-
ma akademske, studentima postdiplomskih i
diplomskih studija sa znacajnim dostugnuc¢ima
tokom 8kolovanja, zaposlenim u institucijama i
organizacijama koji se bave pitanjima medijske
politike.
Rok za prijavu je 20. juli 2014. godine.

Detaljnije: internews.ba

Data kamp - Edukativni program o data novi-
narstva
Mediacentar Sarajevo, Centar za drustvena
istrazivanja Analitika i European Journalism
Centre pozivaju novinare i studente novinarstva
iz BiH na Data kamp - Edukativni program o
data novinarstvu 10-14.8.2014. u Mediacentru
Sarajevo.
Trening vodi Peter Verweij, profesor na Skoli
novinarstva u Utrehtu, specijalista za multimedi-
jalnu produkeiju, drustvene mreze i data novi-
narstvo. Prva faza programa obuhvata 5 - dnevni
trening u Mediacentru Sarajevo, u periodu od
10.-14.08.2014., dok se druga faza (14.08.-14.09.)
odnosi na mentorski dio programa, tokom kojeg
ucesnice/i produciraju svoje data price uz pomo¢
mentora. Mentorski dio programa se radi online.
Detaljnije: media.ba

Konkurs Punk Cinema za mlade neafirmisane
filmske autore

Operacija kino i Sarajevo Film Festival pozivaju
mlade neafirmisane autore iz BiH da se prijave na
ovogodisnji konkurs Punk Cinema.Zainteresira-
ni autori mogu konkurisati sa svojim filmskim
uratkom, koji u trajanju od maksimalno sedam
minuta, treba da predstavi i afirmira lokalnu
sredinu i njenu kulturnu bastinu.

Rok za prijave je 25.07.2014.

Vise informacija mozete pronadi ovdje.

Aplikacija za ucesée na konferenciji o ratnom/
mirovnom novinarstvu [MENA, Europe]
Novinari dobi od 18 do 30 godina koji su stru¢ni
na engleskom jeziku mogu se prijaviti za sudjelo-
vanje na konferenciji.
“Rethinking Journalism” je sedmodnevni tren-
ing o temi mirovnog novinarstva i izvjeStavanja
0 sukobu koji ¢e okupiti 32 novinara i medijskih
kreatora iz Evrope, sa Bliskog Istoka i Sjeverne
Afrike. Projekt je organiziran od strane Euro-
pean Youth Press u suradnji s Youthpress iz
Njemacke, FEJS iz Latvije, Youthpress iz Aus-
trije, Media Udruge za mir u Libanonu, AJMEC
iz Tunisa i ONAuBiH iz BiH.
Program ¢e se odrzati od 14-21 septembra u
Berlinu. Troskovi putovanja i smjestaja ce biti
nadoknadeni nakon konferencije.
Kandidati moraju biti osobe s prebivali§tem u
Njemackoj, Austriji, Latviji, Bosni i Hercegovini,
Tunisu, Egiptu i Libanonu kako bi se kvalificirali.
Rok za prijave je 24. juli 2014.

Detaljnije
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Medijska slika bih: Sta oc¢ekivati u narednoj kampanji?

Pise: mr. Borislav Vukojevic

Izborne kampanje politickih partija i nezavisnih kandidata su nezamislive
bez medija. Svi politicki subjekti, u nacelu imaju izbor, ali je nesumnjivo
da bi izborni rezultati bili neuporedivo slabiji u slucaju svjesnog odbijanja
upotrebe medija. Davno je zavrsilo vrijeme kada su se mediji prilagodavali
politici, zivimo u vrijeme kada su politicki akteri pred velikim izazovom:
ili se prilagoditi medijskoj slici, ili snositi posljedice neiskoridtenog pub-
liciteta. Ovaj tekst ¢e ponuditi jedan ugao gledanja na moguce perspektive
tokom predstojece izborne kampanje u Bosni i Hercegovini. Inspiracija za
tekst je nedavno odrzana Novinarska akademija za studente i novinare,
koja je odrzana od 29. juna do 9. jula na Borackom jezeru u Konjicu.

Izbornu medijsku kampanju posmatrac¢emo kroz tri aspekta: koristenje za-
konom zagarantovanog publiciteta; placeno oglasavanje na komercijalnim
i javnim medijima; upotreba novih medija i potencijali drustvenih mreza.

Izborni zakon Bosne i Hercegovine u ¢lanu 16 regulise sva potrebna pra-
va i obaveze medija tokom pracenja izborne kampanje. Javni servisi im-
aju posebne obaveze, jer moraju ponuditi jednako vrijeme kandidatima.
Medutim, kao i do sada, predvidam da ¢e ovaj publicitet biti prostor u
kojem ¢e politicke partije ponovo koristiti floskule, demagoske izjave i neg-
ativne strane svojih politickih protivnika. Kandidati vjerovatno vole ovaj
nacin informisanja (odnosno promovisanja), jer drugi kandidati nemaju
moguc¢nost direktno da dovode u pitanje ono $to govore ili obecavaju. S
druge strane, javni servisi u Bosni i Hercegovini su takode duzni da orga-
nizuju televizijske debate, gdje je prica nesto drugacija. Najveci problem
ovih televizijskih duela je neispunjavanje osnovnog cilja: ona bi trebala
posluziti gradanima pri donosenju racionalne odluke, jer mogu na djelu
vidjeti svoje potencijalne kandidate. Pouceni prethodnim iskustvom, de-
bate ¢e se svesti na repertoar logickih gresaka i na negativhu kampanju
(Cast izuzecima). Najces¢i odgovori na pitanje drugog kandidata u emisi-
jama Ce biti: ,A da ja vama postavim jedno pitanje” i ,Vi ne znate o cemu
govorite, mi radimo u interesu naroda“! Dakle, ne treba ocekivati neku
veliku promjenu u aspektu predstavljanja kandidata i njihovim televizijs-
kim nastupima: na pitanje se odgovara postavljanjem pitanja, trazi se veci
krivac i iznose se tvrdnje bez dokaza. Mediji se ne smiju smatrati nijemim
posmatrac¢ima ovog procesa, jer se od novinara ocekuje posebna senzibil-
iranost i kriticka nastrojenost. Novinarska uloga u debatama nikako ne
smije biti uloga ,,semafora® tj. osobe koja ¢e odbrojavati sekunde za neciji
odgovor ili repliku.

Placeno oglasavanje politickih kandidata je jedno od osnovnih promo-
tivnih sredstava u kampanji. Sto se ti¢e medija u Bosni i Hercegovini, bez
obzira da li su elektronski i stampani, zakonski je regulisano da svakom
politickom subjektu, odnosno kandidatu moraju biti ponudeni isti uslovi
za reklamiranje. Rekli bi da je to posteno, ali postoji jedna zamka: vodece
partije u Bosni i Hercegovini imaju znatno vise finansijske moc¢i, pa treba
ocekivati ponovo veliku disproporciju u njihovu korist. Medutim, najveci
problem placenog oglasavanja je njihova nemastovitost, koja skrece paznju
na nepostojanje sistemskog razumijevanja ovog oblika promocije. Reklam-
ni spotovi na televiziji se svode na kratke filmove u kojima je glavna zvi-
jezda partijski lider; u Stampanim medijima reklame se svode na portrete
kandidata koji nemaju nikakvu originalnost. Isto tako, veliki problem ¢e
predstavljati tzv. politicki odnosi s javnoscu, gdje se u urednickom dijelu
sadrzaja nalazi ,zamaskirana“ narucena politicka promocija. Ipak, imajuci
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Hitna pomo¢
Za hovinare

Novinari Sirom svijeta se nalaze pod prijetnjom.
0Od 1992, vise od hiljadu novinara je ubijeno, a vise
hiljada su zZrtve napada, zastrasivanja, zatvora i
progona.

Brojne organizacije pruzaju podrsku hitne pomoci
novinarima u opasnosti. Pomo¢ varira u rasponu
od medicinske i pravne pomodi do izmjestanja
novinara Zrtve iz zemlje u kojoj se nalazi pod
prijetnjom. Ukoliko ste u opasnosti, nemojte se
ustrucavati da trazite dostupnu pomoc.

Odbor za zastitu novinara (CPJ) sa sjedistem
u New York-u provodi Program pomoci novina-
rima koji pruza pravnu, medicinsku i pomo¢ pri
izmjestanju novinara u opasnosti, uz podrsku za
porodice ubijenih i zatvorenih novinara.

Reporteri bez granica sa sjedistem u Parizu nudi
finansijsku pomo¢ novinarima i medijskim orga-
nizacijama u cilju odbrane, kao i pomo¢ porodi-
cama zatvorenih novinara.

Free Press Unlimited je holandska organizacija
za razvoj medija koja nudi Reporters Respond,
medunarodni fondi za hitne slucajeve koji pruza
direktnu pomo¢ novinarima i medijskim ku¢ama.
Grupa $alje odgovore na zahtjeve unutar 24 sata.

Medunarodna zenska medijska fondacija
(IWMF) pruza medicinsku pomo¢, pomo¢ pri re-
lokaciji, te pravnu pomo¢ “full-time ili freelance
novinarkama u Stampi, elektronskim ili online
medijima u svim zemljama. Zahtjevi kandidatkinja
zaposlenih u organizacijama ¢iji glavni ciljevi nisu
novinarstvo, ne ulaze u razmatranje.”

Kality Foundation je fond sa sjedistem u Svedskoj
koji nudi finansijsku pomoc¢ reporterima i fo-
tografima Sirom svijeta koji su zatvoreni, progan-
jani, ili prisiljen u izgnanstvo zbog svoje profesije.

Lifeline Fund - Lifeline Embattled CSO Assistance
Fund nudi hitnu finansijsku pomo¢ grupama civil-
nog drustva koje su izlozene prijetnjama ili direkt-
nom nasilju, ukljucujudi i novinarske organizacije.
Podrzan od strane 17 vlada i fondacija, Lifeline
nudi kratkoro¢ne grantove za troskove medicinske
pomodi, pravnog zastupanja, pracenja sudenja,
priviemenog preseljenje, sigurnosti i zamjena
opreme.

Media Defence Legal Initiative, sa sjediStem u
Londonu, nudi pomo¢ novinarima, blogerima, i
nezavisnim medijima koji su suoceni sa pravhom
prijetnjom, a takoder pruza sredstva za orga-
nizacije za pravnu pomoc¢ ili parni¢ne aktivnosti
koje stite slobodu medija.

Rory Peck Trust sa sjedistem u Londonu, the Rory
Peck Trust pruza podrsku freelance newsgather-
ersima i njihovim porodicama Sirom svijeta kroz
program Freelance pomoc.
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u vidu politicku kulturu i zrelost (ne)demokratije u Bosni i Her-
cegovini, ne treba idealisticki smatrati da gradani svoju izbornu
odluku donose uvijek na racionalnoj osnovi. U tom okviru, re-
klame koje se zasnivaju na niskom ukusu mogu imati efekta, tako
da ne treba ocekivati veliku promjenu u pla¢enom oglasavanju:
mediji ¢e koristiti priliku za zaradu, a politicki kandidati nemaju
namjeru povecavati kvalitet. Uostalom, upitna je uloga politickog
marketinga u cijelom procesu: da li se tehnike promocije koriste
planski ili stihijski, po naredbi partijskog lidera?

Uloga novih medija, prvenstveno portala i drustvenih mreza je
znacajna i ne smije se potcijeniti. Medutim, u Bosni i Hercegovini
je tesko ocekivati da ¢e oni odigrati neku veliku pozitivhu ulogu,
prvenstveno zbog otvorenih moguénosti za negativnu kampanju
i tzv. ,trolling“ kampanju. Prvi fenomen se odnosi na veliki broj
portala na internetu koji nemaju transparentnost vlasnistva, §to
znaci da ih partije neometano mogu koristiti za politicku pro-
pagandu. Da ne bude zabune, posto se ¢esto spominje u tekstu,
politicka propaganda je sasvim legitiman nacin za pridobijanje
podrske glasa¢a. Medutim, problem je $to se koristi uglavnom
neprincipijelno ubjedivanje, koje se zasniva na nudenju tvrdnji
bez dokaza i tzv. spinovanju (izno$enju informacija koje odgov-
araju politickom subjektu). S druge strane, drustvene mreze nude
mogucénost za ,trolling” kampanju, jer internet nudi moguénost
za generisanje armije ,pristalica® koji imaju za zadatak da $ire
negativne komentare po forumima, drustvenim mrezama i por-
talima. Na taj nacin se opet vracamo na medijsku kampanju koja
se zasniva na okrivljavanju drugih, bez preuzimanja odgovor-
nosti.

Na kraju, potrebno je jo$ jednom podvuci: mediji se ne smiju
smatrati pukim kanalima za promociju izbornih kandidata!
Ukoliko postuju Izborni zakon, problemi ne bi trebali biti
hroni¢ni: ova oblast uredena je po preporukama Vijec¢a Evrope
i ,na papiru” nema velikih propusta. Problem je u provodenju
istog, cesto smo svjedoci kako politi¢ari na vlasti iskoriStavaju
svoju javnu funkciju kako bi promovisali svoju kandidaturu, a
to je zakonom zabranjeno. Novinari ne smiju biti ,,drzaci“ mik-
rofona koji sve informacije prihvataju bez propitivanja, jer kako
ocekivati istinsku demokratiju u postene izbore, ukoliko gradani
nemaju cjelovite informacije? Mediji u Bosni i Hercegovini,
prvenstveno elektronski, imaju preveliku obavezu, upravo zbog
svog uticaja na kreiranje javnog mnjenja.
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Zene, mediji i politika: ,,Predizborna Sutnja“

Pise: Doc. dr. sc. Zlatiborka Popov Momcinovi¢
Postulati

U patrijarhalnim konturama bh. drustva, Zena kao takva, bila politicarka ili ne, se nalazi u statusu Drugosti, na pozici-
jiliminalnosti i marginalnosti a u svrhu da naknadno ,,ukrasi® i prikrije sve prljavosti etnopolitike na ovdasnji nacin.
Da bi se to bolje pojasnilo, najpre treba ukazati na dvije stvari:

1. Mediji ne ,reflektuju®, ve¢ proizvode stvarnost, posebno u kontekstu savremenog drustva gdje dogadaj koji nije
isposredovan medijima kao da se nije ni desio.

2. Politika u savremenom drustvu se shvata kao besomuc¢na borba za ,,$aku glasova“ te da bi uspjela u politici Zena se
jednostavno mora uklopiti u ovaj koncept da bi politicki ,,prezivjela®

(Patrijarhalni) kontekst

U takvoj jednom kontekstu je posebno vazna ,,medijska“ proizvodnja imidza, koja je posebno surova prema zenama
budud¢i da se po ovasnjim zakonskim regulativama (Npr. Zakon o ravnopravnosti spolova, Izborni zakon, Zakon
o zabrani diskriminacije) one trebaju ukljuciti u politiku a po vladaju¢im vrijednosnim matricama koje prozimaju
drudtvenu (ne)svijest treba u isto vreme da ,,ostanu” Zene- ono ¢isto i neuprljano. Kako je rije¢ o nemogucoj misiji,
zene prolaze kroz razliite licne lomove koji se mogu najbolje sazeti feministickom sintagmom ,,Li¢no je politicko*. Ni
jedan medij nije u stanju ili nije voljan da to pribiljezi, jer na Zalost novinarstvo sve manje postaje profesija a sve vise
zanat, a stranacki megapluralizam i politicki pseudohaos koji karakterise ovdasnju politicku scenu ovakvoj poziciji
novinarstva ide u prilog.

Kontekst djelovanja bh. politicarki i njihove medijske
prezentacije je tzv. suptilnost patrijarhata, posebno nje-
gove ovdasnje verzije buduci da je on rede direktan i dis-
kriminatorski a ¢e§¢e umotan i prikriven, tzv. ,seksizam
urukavicama“ (v. Moranjak-Bambura¢, 2007). On nedo-
voljnu prisutnost Zena vjesto ,,pakuje u tumacenja da
se zene na taj nacin Stite od politike kao neceg prljavog,
manipulativnog imajuci u vidu da su emotivnije, sup-
tilnije, ranjivije... No, ovakav diskurs je lukav buduci da
patrijarhat pociva na dvostrukim standarima i moralu-
namece i definide razlicite oblike ponasanja, misljenja i
pozeljnih vrijednosnih obrazaca za muskarce i Zene te je
u suprotnosti sa temeljnim postavkama ljudskih prava i
sloboda u ¢ijoj osnovi lezi ideja jednakosti. Prikriven ili
ne, patrijarhat ostaje strukturalni, vie manje zaokruzen
institucionalni i vrijednosni sistem koji smatra da je u
skladu sa “prirodom” da je muskarac glava drzave, kuce,
politicke stranke, firme, verske zajednice...

Detaljisa akademije
Zlatiborka Popov M

Kako funkcionise patrijarhat u predizbornom medijskom ogledalu

Politicarke ucestvuju u bezbroj edukacija kako da povecaju svoju vidljivost
(visibility) koja se Cesto povr$no shvata kao ,,izgled*. Dress code vodi¢ objav-
lijen na jednom portalu govori sam za sebe, jer se veca vidljivost Zena u politici

Najava dogadaja

- Realizacija projekta “Zivjeti zajed-
no”. Montaza dokumentarnih filmo-
va i promocija istrazivackih pric¢a o
pozitivnim primjerima i gradjanskoj
hrabrosti u BiH u ratu i nakon rata.
Projekat provode NDNV i BH Novi-
nari pod pokroviteljstvom Medijskog
fonda EU.

- Novinarska akademija - U toku zad-
nje sedmice u augustu odrzace se tredi,
zavr$ni modul edukacije posvecen
urednicima javnih rtv servisa.

- Istrazivanja u sklopu regionalnog
projekta “Civil Response to Clien-
telism in Media - Media Circle Proj-
ect”

najlakse i najjeftinije moze postic¢i kroz odgovarajuci dress code. Mediji na
zalost takvo stanje puko reflektuju, nemaju proaktivnu drustvenu ulogu i vesto
koriste sublimirane tehnike Zenskog kao tjelesnog, seksualiziranog da bi dosli
do sto vece citanosti i gledanosti.

Odnos medija a indirektno i drustva prema politicarkama, posebno u peri-
odima predizborne kampanje se najces¢e mjeri kvantitativho- kroz njihovu
procentualnu podzastupljenost, ali je bitan i Siri drustveno-politicki okvir, a to
je koristenje njihovih tijela u svrhu reprezentacije odredenih politickih parti-
ja. Naglasak je najc¢e$ce na tjelesnim karakteristikama Zena, ¢ime se Zene re-
duciraju na seksualne atribute a njihov kredibilitet i profesionalne sposobnosti
gube na vaznosti. Time se mediji mogu posmatrati kao drustveni instrumenti
u procesu izgradnje roda (Moranjak-Bambura¢, 2007:6) gdje medijski sadrzaj
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doprinosi stereotipizaciji rodnih identiteta. To se desava kontekstualno, vizuelno i narativno i postoji diskursna
meduigra izmedu ova tri momenta.

Osvrti na neka od istraZivanja

Kako se kroz postojeca pravila gender-industrije civilnog drustva ova tema smatra odn. namece kao bitna, uradeno
je dosta istrazivanja na ovu temu i sva upozoravaju na podzastupljenost zena politicarka u medijima, kako generalno
tako i u periodima predizbornih kampanja. Mi ¢emo se referirati na neka od njih, posebno na ona recentnija kao
uvod u predizbornu kampanju koja nas ¢ega pred Opste izbore 2014. Najprije treba svakako apostrofirati na upozo-
renja tzv. izvjestaja iz sjene o implementaciji CEDAW konvencije (Konvencija za ukidanje svih oblika diskriminacije
zen) a koje izraduju nevladine organizacije, u kojima se istice da stranke u izbornim kampanjama ne isticu problem
ravnopravnosti spolova niti Zene biracice smatraju specifi¢cnim dijelom birackog tijela.

Prema istrazivanju Agencije za ravnopravnost spolova, Gender centara i udruzenja Vesta povodom Opstih izbora
2010:

+ U toku izborne 2010. godine ukupan procenat predstavljanja zena u medijskom prostoru bio je 11,86%, $to je
daleko od ravnopravnog tretmana (Terzi¢, Becirbasic, 2010:32)

« U gotovo svim objavljenim tekstovima kandidatkinje se spominju tek u drugoj polovini ili u posljednjim redovi-
ma teksta, a izuzetno mali broj novinskih priloga zapocinje izjavom neke politicarke. Nista drugacija situacija nije
ni kad su u pitanju fotografije politickih kandidatkinja: Zene uglavnom statiraju, njihova imena se ne pominju...

Istrazivanje Infohouse i Fondacije CURE pred lokalne izbore 2012 je, izmedu ostalog detektovalo:
o U ukategoriji “izbori” politicarke su citirane osobe u 14% slucajeva

 Fotografije politicara zauzimaju ukupno 57% prostora predvidenog za fotografije u rubrici Izbori, politicarkama
pripada 10% fotografija, a stranacke kolege i kolegice pojavljuju se zajedno u 33% slucajeva.

« Ad hoc upotreba rodno senzitivnog jezika. Cak se i predsjednik CIK-a obraca javnosti rije¢ima: ,,Pozivamo
politicke stranke, kandidate i pristalice politickih stranaka, koalicija kao i neovisne kandidate i njihove pristalice, te
zaposlene....”

U jednom drugom istrazivanju dnevne stampe u periodu lokalnih izbora 2012 (Popov Mom¢inovi¢ i Vuceti¢, 2013)
cilj nije bio samo utvrditi zastupljenost Zena u kvantitativnom vec¢ i u kvalitativnom u smislu tumacenja strategija
koje se koriste da bi se dobile dublje eksplanacije metodom razumijevanja. Od ukupno analiziranih 745 samostalnih
novinskih odsec¢aka Zena uopste nije bilo u 621 slucajeva. No, i kada su prisutne, u 26 slucajeva su tu u ,,zaledu” muskih
politicara, naj¢esce lidera stranke kojima se i na lokalnim izborima daje znacajan prostor. Muski lideri su tu, da daju
uvertiru u predstavljanju kandidata i kandidatkinja i uopste uvid u stanje u zemlji, entitetu odn. odredenoj lokalnoj
zajednici. Zene su u dnevnim novinama bile najprisutnije u Dnevnom Avazu, no kako se ova novina u potpunosti
»upregnula“ u politicku masineriju Stranke za bolju buducnost (SBB) ova veca ,vidljivost® je posljedica veceg prostora
koji je dobila ova stranka, pa usput i ,,njene“ Zene. U $tampanim medijima iz RS-a je uo¢ena najmanja vidljivost, a po-
javljivanje, kada ga ima, je najvise povezano sa ¢injenicom da je kandidatkinja tzv. ,,Koalicije za Republiku Srpsku® u
Srebrenici bila Zena, koja je kao takva ,,smjestena” u okvire etno-nacionalne mobilizacije i homogenizacije te je ujedno
i bila najvidljivija (Popov Mom¢inovi¢ i Vuceti¢, 2013: 211). Takode, ¢injenica da su Zene kada je o vrstama teksto-
vima rije¢ bile najzatupljenije u vijesti-
ma, ukazuje kako Gerberov koncept
»simbolickog poniStavanja Zena“
postaje operativan (pr. Majstorovi¢

i Turjacanin, 2007: 89). Naime,
vijesti su osnovni navinarski zanr i
»hajkraci, najpopularniji i najjednos-
tavniji oblik pisane, govorne ili vizu-
elne informacije...“ (Puri¢, 2003: 5),
pa se kroz nesto vecu, ali ipak nedo-
voljnu prisutnost u vijestima politicki
prostor na pseudonacin ispunjava
onim ,Zenskim® To potvrduje i
¢injenica da su zene, od ukupno 95
analiziranih intervjua sa kandida-
tima_kinjama, dale samo njih 3. Jer,
u patrijarhalnom drustvu vjeruje se
jedino muskarcu koji govori!
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Linija za pomoc¢
novinarima

Aktuelni slucajevi:
Nihad Kari¢, FTV- Na doceku Darija
Kordi¢a u Busovadi, 22. juna kamermana
FTV-a Nihada Karica je fizicki napao za-
poslenik osiguranja skupa, koji je u ruci
drzao noz. Na stadionu u Busovaci gdje je
bio uprilicen docek za Kordica, snimatelj
Kari¢ je od osiguranja zadobio par uda-
raca u predjelu bubrega. Udruzenje BHN
je izdalo saopcenje za javnost i upuceno
je pismo policijskoj stanici Busovaca u
kojem se zahtijeva istraga o dogadaju.
Nebojsa Vukanovi¢-Direktor firme Ime-
ks internacional fizi¢ki napao novinara
BN televizije Nebojsu Vukanovic¢a. Novi-
nar Vukanovi¢ je Zelio da snimi prosto-
rije firme radi tv priloga, ¢emu se direk-
tor usprotivio. Udruzenje BHN objavilo
saopcenje za javnost.

Faruk Kajtaz- U izjavi za magazin Dani,
predsjednik Odbora Stranke demokratske
akcije za Mostar verbalno vrijedao i pri-
jetio uredniku portala starmo.ba, Far-
uku Kajtazu, nazivajuéi ga “smecem od
Covjeka” i prijete¢i da nikada nece nadi
posao u javnom sektoru. Udruzenje BHN
objavilo saopcenje za javnost u kojem os-
udjuje napad na urednika.

Stefica Gali¢ - Sedmog jula odrzano
pripremno rociSte za nakanadu Stete
zbog klevete pred Opéinskim sudom u
Ljubuskom. Slu¢aj Stefica Gali¢ vs dr.
Ante Lauc i Zvonimir Hodak. Naredno
rociste zakazano je za 18.09.2014.
Dragica Vukalo - Okruzni sud u Banja
Luci je po Zalbi tuZiteljice Dragice Vukalo
donio presudu kojom se Zalba tuziteljice
djelimi¢no uvazava, te presuda Osnovnog
suda u Banja Luci preinacava.
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Ve referirano lukavstvo patrijarhata se ogleda i u ¢injenici da se Zene ¢esto
situiraju u stereotipne rodne uloge. Tako je npr. Glas Srpske izvijestio 27.
Septembra da je kandidatkinja sa liste DNS-a prisustvovala otvaranju Pravo-
slavnog vrtica, i time smjestena u dvije tipicne Zenske uloge: Zene kao njego-
vateljice i prenositeljice tradicije odredenog kolektiva (Popov Momcinovi¢ i
Vuceti¢, 2013: 211).

Neki primjeri

Mozda najekletantniji primjer ve¢ navedenog lukavstva patrijarhata je bila
kandidatura a kasnije i pobjeda Amre Babi¢ u utrci za mjesto nacelnika_ce
Visokog. Naslovi tipa Bosna dobila prvu nacelnicu sa hidzabom su pljustali
na sve strane bez obzira na ¢injenicu da u BiH ne postoji zakon koji bi
ograni¢avao no$enje hidzaba u javnoj sferi odn. zabranjivao obavljanje javnih
funkcija Zenama koje nose hidzab. Pored hidzaba, u medijima je naglasavano
da je ova politicarka samohrana majka iz $ehidske porodice, a njeni profe-
sionalni kvaliteti i brojni angazmani su potpunosti bili zanemareni.

No, treba svakako navesti i pozitivan primjer koji moze posluziti kao mod-
el tacnije jedan od modela adresiranja mjesta i uloge Zene u politickom
zivotu Bosne i Hercegovine, kao $to je npr. tekst “Tijelo nije mjerilo pameti”
(22.9.2012., dnevne novine Oslobodenje). To je zapravo bio jedini tekst koji
je govorlo o stereotipima i seksistickom pristupu predizbornoj kampanji. Ova
prica pozitivan je primjer informiranja javnosti o stvarnim vrijednostima
politi¢arki u BiH, a akcija o kojoj su mediji izvjestavali u ovom ¢lanku nastala
je kao odgovor istinskom stereotipnom pristupu predizbornoj kampanji kroz
inicijativu lista Press RS pod nazivom “Miss Lokalnih izbora 2012”.

Osvrt

Bez namjere za bilo kakvom pretenzijom, ono §to se moze zasigurno primi-

jetiti je izrazita patrijarhalnost bh. politike i drustva generalno, koji se vise ili
manje uspje$no pokusava anulirati strategijama njegovog prikrivanja. Fuk-
oovski receno, sistemi mo¢i konstruisu subjekt koji potom teze da ,,predstav-
ljaju“. Kako mediji imaju nedvosmislenu ulogu u ovim procesima, oni mogu
i trebaju biti prostor za stvaranje konverzacionih okvira koji dekonstruisu
mehanizme ogranicavanja i kontrole (Batler, 2010: 48). AngaZovano, kriticko
i analiticko novinarstvo treba da preuzme dio odgovornosti u stvaranju rod-
no-ravnopravnog i senzibilnog drustva, a ne da anulira vlastitu (ne)odgovor-
nost tezom da samo reflektuje stvarnost onakva kakva jeste! Jer stvarnost bh.
drustva i politike nije samo muskocentri¢nost, politicki macoizam i bahatost,
vec i postojeci zakonski okviri i standardi koje je bh. obavezna da ispuni! No,
kako se pred izbore koji su pred nama, tacnije predizbornu kampanju koja,
navodno, nije jos pocela mogu ve¢ ¢uti teze da je prljava kampanja veé pocela,
ispunjavanje ovakve jedne uloge ¢e biti svakako ugrozeno i izlozeno brojnim
pritiscima.
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